Podsumowanie wynikow za 4Q 2015 r.
dla analitykow i inwestoréw

CYFROWY

Przychody Grupy Polsat w 4Q’15 wzrosty r/r 0 3,5% do poziomu 2.610 min PLN gtéwnie w wyniku:
Wozrostu przychoddw hurtowych, gtéwnie dzieki znacznie wyzszym przychodom reklamowym Telewizji Polsat, jak rowniez dzieki wzrostowi
przychoddw typu Interconnect oraz z tytutu wynajmu infrastruktury telekomunikacyjnej
—  Wyizszych przychoddw ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim dzieki wyzszym przychodom ze sprzedazy sprzetu w ramach umow na ustugi
telekomunikacyjne wraz z urzadzeniem w modelu subsydiowanym (efekt wyzszych cen jednostkowych sprzedawanego sprzetu), wyzszych
przychoddw z tytutu sprzedazy ratalnej, optymalnemu zarzadzaniu zapasami oraz wzrostowi sprzedazy dekoderéw

- Nizszych przychoddw detalicznych przede wszystkim w efekcie spadku przychodéw z ustug glosowych, co spowodowane
jest wysoka konkurencyjnoscig rynku telekomunikacyjnego co zostato cze$ciowo skompensowane rosngcymi przychodami z ustug dostepu
do mobilnego internetu

Koszty Grupy wzrosty r/r w 4Q'15 o 1,6% do poziomu 2.159 mIn PLN (po wytaczeniu amortyzacji: 1.723 min PLN). Na ich
wysokos¢ miat wptyw w gtdwnej mierze:
—  Wazrost kosztéw technicznych, bedacy pod wptywem wzrostu kosztow typu Interconnect oraz kosztéw zrealizowanego ruchu w ramach ustugi
dostepu do szerokopasmowego Internetu
—  Spadek kosztéw amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji, m.in. w wyniku nizszych kosztéw amortyzacji infrastruktury telekomunikacyjnej
—  Wyiszy koszt wlasny sprzedanego sprzetu, spowodowany przede wszystkim wiekszg liczbg umoéw na ustugi telekomunikacyjne ze sprzetem
zawartych w 4Q’15 oraz wzrostem sprzedazy dekoderéw
- Nizsze koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych wartosé naleznosci i koszty spisanych naleznosci, m.in. w wyniku nizszych kosztéw odpisow
na naleznosci

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 4Q’15 wzrosty r/r o 10,9% do poziomu 316 min PLN
(w tym czasie caty rynek rést w tempie 5,5%). W wyniku dwukrotnie wyzszej dynamiki przychodéw reklamowych Telewizji
Polsat w poréwnaniu do dynamiki rynku reklamowego, udziat Grupy w rynku wzrést do poziomu 26,1%.

Wynik EBITDA Grupy Polsat wynoszacy 881 min PLN (wzrost r/r 0 5,2%), przy marzy EBITDA na poziomie 33,8% (wzrost
r/r o 0,6pkt%).

Zysk operacyjny EBIT Grupy Polsat wynidst 444 min PLN i wzrdst r/r 0 12,9%.

Koszty finansowe spadty do poziomu 270 min PLN, w wyniku m.in. nizszych kosztéw netto z tytutu rdznic kursowych
z tytutu wyceny Obligacji Senior Notes PLK.

W efekcie zysk netto Grupy wzrdst do 186 min PLN.

Skorygowany LTM FCF po odsetkach wynidst 1.305 min PLN (wzrost r/r o 132 min PLN), podczas gdy w samym 4Q/15 FCF
osiggnat poziom 331 min PLN.

Gtéwny kowenant - dtug netto/EBITDA na bazie wyceny nominalnej spadt na koniec 4Q’15 do poziomu 2,84x.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 4Q’15:
—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,470 min, z czego 77% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym

Baza klientow kontraktowych wyniosta 5,916 min
o ARPU na klienta wzrosto r/r o0 1,3% do 88,3 PLN (w skali petnego roku 2015 — 87,3 PLN)
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,13 i pozostaje w trendzie wzrostowym
o Wskaznik churn na poziomie 10,0%

Wzrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r 0 2,2%
o 16,6% dynamiczny wzrost RGU Internetu mobilnego, wsparty najszerszym pokryciem i najwyzsza jakoscig sieci LTE udowodniong
wynikiem badania UKE ze stycznia 2016 roku
o 2,5% wzrost RGU ptatnej telewizji, dzieki utrzymujgcemus sie popytowi na ustuge Multiroom
o Postepujaca stabilizacja bazy gtosowej, do czego przyczynia sie m.in. wyrazne wyhamowanie presji cenowej
na rynku telefonii mobilnej. W samym 4Q’15 baza kontraktowych RGU telefonii mobilnej wzrosta 0 11,6 tys.

—  Stabilny wzrost nasycenia bazy klientow kontraktowych ustugami zintegrowanymi:
o Juz 17% (ponad 1 min) naszych klientéw korzysta z oferty zintegrowanej, co powinno pozytywnie przetozyé
sie na ich lojalnos¢ w przysztosci
o Liczba RGU posiadanych przez te grupe klientéw wynosi 3,04 min
o  Cel 1 min klientéw na koniec 2015 roku smartDOM zostat osiggniety
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.610 4% 2.537 2,9%
- Przychody detaliczne od klientéw
) Y . Y . 1.621 -5% n/d n/d
indywidualnych i biznesowych
- Przychody hurtowe 738 15% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 227 42% n/d n/d
- Pozostate przychody 24 33% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.159 2% n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczen 585 5% n/d n/d
miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartosci 437 -2% n/d n/d
i likwidacja
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 394 5% n/d n/d
- Koszty kontentu 299 1% n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 220 1% n/d n/d
i utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 158 5% n/d n/d

pracownikow

- Koszty windykacji, odpisow 8 -72% n/d n/d
aktualizujgcych wartos¢ naleznosci
i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 59 6% n/d n/d
EBITDA 881 5% 846 4,1%
Marza EBITDA 33,8% 0,6pkt% 33,3% 0,5pkt%
EBIT 444 13% 432 2,8%
Zysk netto 186 1.227% 165 12,3%

(1) w oparciu o prognozy: BDM, BZ WBK, DB, DM BO§, DM mBanku, Erste, Haitong, ING, Pekao Investment Banking S.A.,Ipopema, PKO BP, RCB, Trigon
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

4Q
2015 2014 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.469.696 16.482.031 -0,1%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 12.614.703 12.347.828 2,2%
Ptatna telewizja, w tym: 4.503.320 4.391.702 2,5%
Multiroom 936.307 844.809 10,8%
Telefonia komorkowa 6.516.643 6.587.915 -1,1%
Internet 1.594.740 1.368.211 16,6%
Liczba klientéw kontraktowych 5.916.103 6.137.531 -3,6%
ARPU na klienta [PLN] 88,3 87,2 1,3%
Churn na klienta 10,0% 9,1% 0,9 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,13 2,01 6,0%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 3.854.993 4.134.203 -6,8%
Ptatna telewizja 31.972 122.787 -74,0%
Telefonia komadrkowa 3.591.736 3.792.978 -5,3%
Internet 231.285 218.438 5,9%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 18,5 18,2 1,6%

e t3jczna liczba aktywnych ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym
wyniosta 16.469.696.

e Na koniec 4Q'15 ustugi kontraktowe stanowity 76,6% tacznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
r/r z poziomu 74,9%.

e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba naszych klientéw, ktorym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta 5.916.103
na koniec 4Q’15, obnizajac sie r/r o 3,6%. Spadek ten wynika gtéwnie z konsolidacji kontraktéw pod
jedng wspdlng umowa kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz odptywu zwiaszcza
klientow single-play, tj. posiadajacych pojedynczg ustuge. Istotne jest jednoczesnie odnotowanie,
iz w drugim pétroczu 2015 roku tempo ubytku klientéw kontraktowych ulegto znaczgcemu ograniczeniu
w poréwnaniu do pierwszego poétrocza 2015.

— Liczba aktywnych ustug kontraktowych S$wiadczonych przez nas wzrosta r/r o 2,2%, do 12.614.703.
Wozrost ten jest przede wszystkim efektem wyzszej 0 226.529, czyli 16,6%, liczby ustug Swiadczonych
w obszarze dostepu do szerokopasmowego Internetu. Jest to zwigzane z rosnacg liczbg uzytkownikéw
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Internetu w Polsce oraz prowadzong przez Grupe strategig aktywnego promowania sprzedazy ustug
$wiadczonych w oparciu o technologie LTE/HSPA+, m.in. poprzez dostarczanie najwyzsze] jakosci ustug
transmisji danych, co udowodnito badanie UKE ze stycznia 2016 roku.

taczna liczba Swiadczonych ustug kontraktowych ptatnej telewizji wzrosta w 4Q’15 o 2,5%, do 4.503.320
gtéwnie na skutek wzrostu liczby $wiadczonych ustug Multiroom o 91,5 tysigca. Jednoczesnie spadta
liczba Swiadczonych ustug telefonii komorkowej, z poziomu 6.587.915 na koniec 4Q'14 do poziomu
6.516.643 na koniec 4Q’15, co jest efektem m.in. dojrzatosci i wysokiej konkurencyjnosci polskiego rynku
telefonii mobilnej. Warto przy tym podkresli¢, ze obserwujemy stabilizacje bazy aktywnych ustug telefonii
komodrkowej swiadczonych w modelu kontraktowym kwartat do kwartatu. Po raz pierwszy od prawie 3 lat
w 4Q’15 odnotowalismy wzrost w tym obszarze na poziomie ok. 12 tysiecy ustug. Wierzymy, ze dalsze
nasycenie bazy naszych klientéw ustugami taczonymi, w tym produktem smartDOM, bedzie miato
pozytywny wptyw na wzrost liczby Swiadczonych przez nas ustug kontraktowych w przysztosci.

Sredni miesieczny przychéd na klienta wzrést w 4Q'15 o 1,3% do 88,3 zt Zgodnie z zatozeniami
dtugoterminowej strategii, Grupa dazy do maksymalizacji przychodu na klienta kontraktowego poprzez
dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do potgczonej bazy klientow Cyfrowego Polsatu
i Polkomtelu, miedzy innymi w ramach programu smartDOM, ktéry pozytywnie wptywa na ARPU klienta
kontraktowego.

Wskaznik odptywu klientéw wynidst 10,0% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 31 grudnia 2015
roku w porownaniu do 9,1% w okresie 12 miesiecy zakonczonych 31 grudnia 2014 roku. Wzrost ten
wynika m.in. z akumulacji uméw z klientami na ustugi kontraktowe konczgcych sie w pierwszym pétroczu
2015 roku, dzieki czemu w drugim pdtroczu poziom wzrostu tego wskaznika ulegt wyraznemu
zahamowaniu.

Systematycznie rosnie nasycenie naszej bazy klientéw pakietami (ustugami multi-play). Na koniec 4Q'15
na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,13 aktywnych ustug kontraktowych, co stanowi wzrost r/r
0 6,0%. Wzrost wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan
marketingowych i sprzedazowych, ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktéw i ustug
do jednego klienta.

Program smartDOM odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy i pozytywnie oddziatuje na poziom
wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Na koniec 2015 roku
z oferty tej korzystato juz ponad milion klientdw, ktérzy posiadali tgcznie 3,04 min aktywnych
kontraktowych ustug (RGU). Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta w tej grupie na dzien 31 grudnia
2015 roku wynosit okoto 3,0. Majgc na uwadze dtugoterminowy cel Grupy, jakim jest maksymalizacja
przychodu na klienta kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktow i ustug, program
smartDOM doskonale wpisuje sie w realizacje strategii.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r w 4Q’15 0 6,8% do 3.854.993.
Spadek ten spowodowany byt m.in. migracjg czesci uzytkownikow ustug przedptaconych do segmentu
ustug kontraktowych w zwigzku z relatywnie atrakcyjnymi warunkami ofert abonamentowych
i oferowanymi promocjami w ramach programu smartDOM.

Sredni miesieczny przychdd na RGU prepaid (ARPU) wzrést r/r o 1,6% do 18,5 zt w 4Q’15. Wzrost
poziomu ARPU w segmencie przedptaconym jest zwigzany przede wszystkim ze wzrostem konsumpcji
danych na smartfonach oraz wyzszymi wolumenami wymienianego ruchu gtosowego przy stabilizacji
cennikdw detalicznych w tym segmencie.
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Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

2015
Udziat w oglqdalnos’cil, w tym: 24,8%
POLSAT (kanat gtéwny) 13,2%
Kanaty tematyczne 11,6%
Udziat w rynku reklamy2 26,1%
Wydatki na reklame telewizyjng’ 1.208

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? Szacunki whasne na podstawie danych SMG Poland (dawniej SMG Starlink)
*SMG Poland, reklama spotowa i sponsoring

e  Bardzo dobre wyniki ogladalnosci:

4Q

2014

24,5%

13,7%

10,9%

24,9%

1.145

— Kanat gtéwny oraz Grupa Polsat liderami oglgdalnosci w grupie komercyjnej

— Bardzo pozytywny efekt poczynionych inwestycji programowych w kanaty TV4 i TV6

CYFROWY

Zmiana %

1,2%
-3,4%

6,7%

52%

5,5%

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 4Q’15 wzrosty r/r o 10,9% (2-krotnie szybciej
niz $rednia rynkowa) do poziomu 316 min PLN, dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrdst do 26,1%.

e  QOczekujemy wzrostu dla catego rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu na Srednim jednocyfrowym poziomie w 2016 r.
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