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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogga zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do przysztych oczekiwan, rozumiane jako
wszystkie stwierdzenia (z wyjgtkiem dotyczgcych faktow historycznych) w odniesieniu do naszych wynikéw finansowych, strategii
biznesowej oraz celdw i plandw dotyczacych przysztej dziatalnosci (tgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktow i
ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikdéw oraz wigzg sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych
oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo réznic
sie od tych, ktére wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace naszej przysztej dziatalnosci sg
zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia
bedg prawdziwe dla kolejnych okreséw. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzadzenia prezentacji. Nie
podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych w prezentacji w
celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen
zaistniatych po dacie sporzgdzenia niniejszej prezentacji.

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikbw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spétka postanowita dostosowac sposéb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury i sposobu
dziatania naszej Grupy. W ponizszej prezentacji przedstawiony zostat nowy uktad wskaznikow operacyjnych (KPIl) obejmujacych
naszg dziatalno$¢ w obszarach telekomunikacji i ptatnej telewizji. Prezentowane wskazniki operacyjne sprzed tego okresu majg
jedynie charakter informacyjny oraz przedstawiajg, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy
Metelem, a w szczegdlnosci Polkomtelu, gdyby wchodzita ona w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. WskaZzniki te
zostaty przygotowane wytgcznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swoj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego
tez nie przedstawiajg rzeczywistych wynikow operacyjnych Grupy za dane okresy.
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1. Najwazniejsze wydarzenia
o .

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Gtowne fakty —4Q'14

klientéw kontraktowych
v

RGU
na klienta

ARPU
na klienta

udziatu
w ogladalnosci

LTE

RGU

ustugi kontraktowe

ustugi przedptacone

v

Telefon
Telewizja

Internet

udziatu

w rynku reklamy tv
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Gtéwne fakty — 4Q’14

2.521 min PLN
przychody

414 min PLN
FCF po odsetkach

.

837 min PLN
EBITDA

23,2% marza EBITDA

3,0x

dtug netto/EBITDA
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Gtowne fakty — 2014 (proforma)

EBITDA

marza EBITDA

przychody

FCF po odsetkach dtug netto/EBITDA
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Najwazniejsze wydarzenia

 Zakup kluczowych praw
sportowych
— Ligowe rozgrywki PlusLigi
i Orlen Ligi w pitce siatkowej
—Mistrzostwa Europy w 2015
iw 2017 r. w siatkowce
mezczyzn i kobiet
—Rozgrywki Ligi Swiatowej
w pifce siatkowej mezczyzn

* Nowe warunki wspotpracy
z Mobyland obowigzujgce
od 1 stycznia 2015 — nowa
stawka rozliczeniowa wynoszgca
240 71/GB

* Wprowadzenie technologii HD
Voice

e Zgoda NWZ w sprawie
mozliwosci uruchomienia
Programu Emisji Obligacji
Korporacyjnych

* Przedterminowa przedpfata
czesci kredytu terminowego

Polkomtelu w wysokosci
200 o

* Uczestnictwo w aukgji
na rezerwacje czestotliwosci
z zakresu 800 MHz i 2600 MHz
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2. Renegocjacja umowy
z Grupg Midas
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Tempo wzrostu naszej bazy kontraktowych ustug dostepu
do Internetu wzrosto do niemal 40% r/r

Strategia multiplay przyspieszyta tempo
pozyskania nowych RGU Internetu, pomimo
faktu, iz na rynek ustug LTE w miedzyczasie
weszli inni gracze

Jednoczesnie szybko rosnie liczba
uzytkownikow smartfonow, ktorzy aktywnie
korzystajg z transmisji danych

W efekcie, w grudniu 2014 r. 4,6m kart
zalogowanych w naszej sieci aktywnie
korzystato z transmisji danych

Sukces ten ma rowniez swoj wymiar kosztowy:
w 2014 r. nasi klienci, korzystajac z taryf
Internetowych oraz transferujgc dane przez

smartfony, skonsumowali 83m GB, ktore
spotki Cyfrowy Polsat i Polkomtel kupity

~i2G U

od Grupy Midas

Zrédto: (1) Publiczne raporty i prezentacje Grupy Midas S.A., www.midasnfi.pl

Wozrost bazy kontraktowych RGU Internetu

r/r: +27% +32%

1368

1269

1123
9gg 1032

i1 850 913

1Q'13 20’13 3Q'13 4Q'13 1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14
||#
DOM
Konsumpcja GB na pasmach Midasa® (mlIn GB)

33,3

22,7

12,6 14,0

=
=
~

N

6,1 6,8 8,1

1Q'13 2Q'14 3Q'13 4Q'13 1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14
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Renegocjacja umowy z Midasem byta kluczowa
dla zachowania wartosci w ramach Grupy Cyfrowy Polsat

W efekcie ztozenia zamoéwienia nr 4

na 1,6 mld GB (do wykorzystania w okresie
4-letnim poczawszy od stycznia 2015)
jednostkowa stawka rozliczeniowa ulegta
redukcji do poziomu 2,40 PLN/GB

Poprawa komercyjnych warunkow wspotpracy
z Grupg Midas przetozy sie pozytywnie

na poziom rentownosci Grupy Cyfrowy Polsat
w kolejnych latach

Zastosowanie stawki 2,40 PLN/GB

do rozliczenia kosztow GB skonsumowanych
w samym Q4’14 przetozytoby sie na
podwyzszenie wyniku EBITDA Grupy Cyfrowy
Polsat 0 83m PLN i w efekcie wzrostu marzy
EBITDA o 3,3 pkt%

Stawka jednostkowa za GB (PLN/GB)
9,2

6,6
4,9

-51%

2,4

zamoéwienie 1 zamowienie 2 zamowienie 3 zamowienie 4

Symulacja wptywu stawki 2,40 PLN/GB
na EBITDA Q4’14

33,2% 36,5%
83
920
837
raportowana wptyw skorygowana
EBITDA obnizenia stawki EBITDA
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3. Dziatalnos¢ operacyjna
D
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3.1 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Lojalna baza klientow kontraktowych
T ——

* Nasza baza klientow na stabilnym
poziomie 6,1 min Lo | 85,3

» Skuteczna realizacja strategii
multiplay ma bezposredni,
pozytywny wptyw na wzrost
wskaznika nasycenia ustugami
oraz ARPU na klienta

* Niski wskaznik churn wynoszacy
9,1%

(ARPU w PLN)

- a» o

1,91 |
1

4Q'13 2Q'14

. ARPU

. T

86,5 87,2

3Q'14 4Q'14

——RGU/Klient

plus& Hipla
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Rosngca liczba ustug kontraktowych e

* Baza RGU ustug kontraktowych
rosnie gtownie pod wptywem:
12,0m 12,0m 12,2m 12,3m

*  Cross-sellingu podstawowych ustug !
do potaczonej bazy klientow Cyfrowego
Polsatu i Polkomtelu
w ramach programu smartDOM

* Ustugi Multiroom kontrybuujgcej
do wzrostu liczby Swiadczonych ustug
pfatnej telewizji

*  Dynamicznie rosnacej bazy Internetu
mobilnego

* t3cznie w modelu kontraktowym

: . . 4Q'13 2Q'14 3Q'14 4Q'14
| przedptaconym posiadamy juz

1,6 mIn RGU Internetu mobilnego W Internet

bedac niekwestionowanym “ Platna telewizja

liderem tego rynku W Telefonia komadrkowa

plus& - Hipla
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Ustugi przedptacone

T
4,5m

0,1m-- 4,2m 4,2m 4,1m
. e 70,2m" |
* Po sezonowej intensyfikacji uzycia i |
w okresie wakacyjnym (3Q), liczba L
RGU telekomunikacyjnych lekko i .
obnizyta sie w Q4’14 L
© ARPU dla RGU ustug .
przedptaconych w 4Q’14 wzrosto 1 !
r/r 0 4% do 18,2 PLN 4Q'13 2Q'14 3Q'14 4Q'14
" Ptatna telewizja
M Internet
M Telefonia komdrkowa
%‘ 17,5
ENE |
4Q'13 2Q'14 3Q'14 4Q'14

pluse Pipla
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Sukces strategii multiplay 00—

* 569 tys. klientow smartDOM Liczba klientéw smartDOM
na koniec 4Q’14 569

* Liczba RGU posiadanych przez
te grupe klientow wynosi
1,753 min

(tys. klientéw)

* W samym 4Q’14 klienci
programu smartDOM dokupili
394 tys. dodatkowych RGU

1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14

pluse Pipla
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3.2 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

Maciej Stec
Cztonek Zarzadu
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Ogladalnosc¢ naszych kanatow w 4Q’14

Kanat gtowny liderem ogladalnosci
W grupie komercyjnej

Grupa Polsat zanotowata
najwyzszy udziat oglgdalnosci
gtownie dzieki sukcesowi jesiennej
ramowki kanatu gtéwnego oraz
wzrostowi oglgdalnosci kanatow
tematycznych

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Udziat w oglgdalnosci

Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne

13,7% 13,5%
10,9%
8,6% 9,0%

7,8%
6,7%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w oglgdalnosci

4Q'13

23,1% 245% :
’ 4Q'14

0,
22,8%77 5% 238% 231% 22 1% 21.0%

8,3% 8,9%

Grupa  GrupaTVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT
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Ogladalnosc¢ naszych kanatow w 2014 r.

Kanat gtowny liderem ogladalnosci
W grupie komercyjnej

t3czne wyniki ogladalnosci grupy
kanatow Polsatu zgodne
z dtugoterminowag strategia

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Nota: Wyniki oglagdalnosci Grupy Polsat w 2013 uwzgledniajg wyniki ogladalnosci kanatéw TV4 i TV6

poczawszy od 1 wrzesnia 2013

Udziat w oglgdalnosci

Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne

13,3%  13,0%

10,4%

9,1% 9,1%

8,2%
6,9%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w oglgdalnosci

2013
23,7%
21,1% °22,7% 2 0% 23,6% 24,1% 73 0% 21,9% 2014

9,6% g 3%

Grupa  GrupaTVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT
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Pozycja na rynku reklamy w 4Q’14 e

Rynek reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring

i sponsoringu w 4Q'14 wzrost r/r 1103 +4,1% 1.148

04,1% 7

Przychody z reklamy telewizyjne;
i sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat zgodne z przyjetg strategia

min PLN

4Q'13 4Q'14
* Nasz udziat w rynku reklamy

telewizyjnej wyniost 24,8%
Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(?)

281 +1,5% 285
>

min PLN

4Q'13 4Q'14

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne pl usd_‘; E u ipla

Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink



Pozycja na rynku reklamy w 2014 r.

Przychody z reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring
| sponsoringu Telewizji Polsat rosng
znacznie szybciej niz rynek 3.608 3.810

Dodatkowo pozytywny wptyw
przychodow TV4 i TV6,
konsolidowanych od wrzesnia 13 2013 2014

min PLN

Nasz udziat w rynku reklamy

o , o
telewizyjnej wzrost z 23,6% Przychody z reklamy i sponsoringu

do 25,1% Grupy Telewizji Polsat(?)
Wzrost przychodow z reklamy -
telewizyjnej i sponsoringu - 853
oroform _(2) .~ Co/ £
Proli U Id O 0,57 S
2013 2014
Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne o ipla

Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink
(2) 2013 proforma, Grupa Telewizji Polsat, Polskie Media S.A. (nadawca stacji TV4, TV6)
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4. Realizacja strategi
o

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Nasza strategia

Wykorzystanie potencjatu
najwiekszej w Polsce bazy NOWE
klientow i unikalnego portfolio 2Ry
o -
produktow i ustug iz wirotce °. e EEn‘!?gia ekt
: : —o plus& bank
Strategia multiplay byta A otogt bankowe

podstawg synergii J— |

sprzedazowych e ~Leamy ‘ -l

oszacowanych tacznie i | 3

na 2 mld PLN Q_:_;;__T(:‘:v:izjaFTA

do konca 2019 .

Telewizja mobilna .
plusE Pipla—

Ustugi gtosowe Ptatna telewizja Wideo online

plus& Hipla

24



RGU na koniec okresu

Kwartalny przyrost netto

Strategia multiplay wptywa korzystnie na wszystkie linie

produktowe

Telefonia komadrkowa

Nasze aspiracje: stabilizacja bazy

6942
6 891
6 835
6779
6714
6 645
6617

Q1'13 Q2'13 Q3'13 Q4'13 Q1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14

Q1'13 Q2'13 Q3'13 Q4'13 Q1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14

~
o0
4 o '

N
o
e ©

-50
-57
56

Ptatna telewizja
F

utrzymanie wzrostu organicznego

4048
4128
4160
4212
4237
4256
4345

Q1'13 Q2'13 Q3'13 Q4'13 Q1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14

80
89

o o

LN n
(32] n ()]
o (o] —

Q1'13 Q2'13 Q3'13 Q4'13 Q1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14

-

LTE Internet

szybki wzrost w oparciu 0 nasze
przewagi konkurencyjne

811
850
913
988
1032
1123
1269
1368

Q1'13 Q2'13 Q3'13 Q4'13 Q1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14

146

63
74
91

o
n o <
= <

Q1'13 Q2'13 Q3'13 Q4'13 Q1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14

""""""--'.'..'......."I.lllllllllllllllIIIIlIIlIIIIIIIIlIllllll........""""""""'*

plus& % ipla
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Naszym celem strategicznym jest ciggty wzrost liczby .-

swiadczonych ustug i budowa ARPU
e .

J+ G+ =

Ustugi kontraktowe (RGU) EOP ARPU klienta kontraktowego (PLN)

11 800
11 869
11908
11979
11983
12 023
12 231
89,1
90,3

87,6
87,1
86,5

84,8
85,3

Q1'13 Q2'13 Q3'13 Q4'13 Ql1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14 Q1'13 Q2'13§Q3‘13 Q4'13 Q1'14 Q2'14 Q3'14 Q4'14
i state stawki MTR

o A AW VI >

26



Efekt: rok 2014 konczymy na pozycji lidera
na kluczowych dla nas rynkach B

Rynek ptatnej telewizji Rynek telefonii komdrkowej
% udziatu w liczbie ptatnych abonentéw % udziatu w liczbie kontraktowych kart SIM
0— plus¢ B

32% Pley

operatorzy 20.6%

telewizji
kablowej
42%

28,1%

/ T-Mobile
pozostali 24,1%

Orange

IPTV operatorzy 57 25/

3% DTH r£70
23%

plus& ipla
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Nota: Na koniec 2014 roku, na podstawie szacunkéw wtasnych i danych opublikowanych przez operatorow



Perspektywa rynkowa

Naszym celem strategicznym jest
jak najwieksze nasycenie bazy
naszych klientow ustugami
zintegrowanymi

Duza czesc naszych klientow
mieszka na terenach nisko
zurbanizowanych, gdzie do tej
pory oferta multiplay w zasadzie
nie byta dostepna

21%
Obopolne korzysci wynikajace
z oferty multiplay zarowno
po stronie klienta jak i operatora

|

@

Nasycenie rynku ustug zintegrowanych w Europie

75%

64%
61%

54%  2°%

46% 46%

Polska

Zrédto: Komisja Europejska - E-Communications Household Survey, Marzec 2014

UE Hiszpania Wielka Szwecja Niemcy Francja Holandia
Brytania

plus¢ Ed Qipla
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5. Wyniki finansowe
e .

Tomasz Szelag
Cztonek Zarzadu, CFO
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Wyniki finansowe grupy w 4Q’14

min PLN 4Q'14  zmianar/r Wzrost gtdwnych pozycji rachunku
wynikow spowodowany gtownie

Przychody ze sprzedazy 2.521 215% konsolidacjg wynikow grupy Metelem
od 7 maja 2014 .

Koszty operacyjnel 1.682 221% Poziom zysku netto pod wptywem
konsolidacji kosztow odsetkowych

EBITDA 337 204% grupy Metelem, jak rowniez

rozpoznania negatywnego efektu
wyceny obligacji Senior Notes PLK

Marza EBITDA 33,2%  (1,2pkt%)
Zysk netto 14 (92%)
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia o \d ipla

2014 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym w 4Q'14

min PLN 4Q'14

Przychody ze sprzedazy 2.213

Koszty operacyjne(d) 1.489
EBITDA /23
Marza EBITDA 32, 7%
Zysk netto (64)

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia

2014 r. oraz analizy wewnetrzne

zmiana r/r

347%

340%

351%

0,3 pkt%

n/d

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Wytgczajgc efekt konsolidacji Metelem,
wzrost przychodow ze sprzedazy o0 12%
spowodowany przede wszystkim
wyzszymi przychodami
telekomunikacyjnymi (gtownie mobilny
Internet) oraz wzrostem przychododw

z optat za ustugi ptatnej telewizji

Dynamika wzrostu kosztow,
po wytgczeniu konsolidacji Metelem
gtownie pod wptywem:

Dodatkowych kosztéw zwigzanych z pozyskaniem
klientow w ramach oferty smartDOM

Wyzszych kosztow transmisji danych, wynikajacych

a

@
gtéwnie z przyrostu liczby uzytkownikow ustug
mobilnego Internetu

& . ipla



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 4Q'14

min PLN 4Q'14  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 352 4%
Koszty operacyjne(d) 236 8%
EBITDA 114 (4%)
Marza EBITDA 32,4% (2,6 pkt%)
Zysk netto 93 (3%)

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2014 r. oraz analizy

wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Wzrost przychodow gtownie na skutek
uwzglednienia wynikow nowych
kanatow oraz wiekszej ilosci kanatow
zewnetrznych obstugiwanych przez
Polsat Media

Dynamika kosztow odzwierciedla
inwestycje w TV4 1 TV6 zwigzane ze
wzbogaceniem oferty programowe]
oraz wyzszg amortyzacje praw
sportowych

& . ipla



Przychody i koszty — czynniki zmian 4Q'14 @@=

Przychody ze sprzedazy Koszty operacyjne
Jmiana r/r +215% Zmiana r/r +259%
+1,7 mid +1,5 mld
2.521 2.125
34
17 -
12 68
=
—_ )
=z o
4 c
o £
< £
£
800 57
I 592
Przychody  Stary segment Grupa Metelem  Segment Wylaczenia i Przychody Stary segment Grupa Metelem  Segment Wytaczenia i Koszty
4Q'13 ustug nadawania i korekty 4Q'14 ustug nadawania i korekty 4Q0'14
Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne
klientom telewizyjnej klientom telewizyjnej
indywidualnym indywidualnym

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia pl us,:f_‘; u ipla
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EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 4Q’14 &=

EBITDA

Zysk netto

(mIn PLN)

-92%
-159 min

14

-

zmiana r/r +204% zmiana r/r
+562 min
173
6 837
-5
S
=2
—
S
275
|
-16
| T T T T T
EBITDA Stary segment Grupa Metelem  Segment Korekty EBITDA Zysk netto
4Q'13 ustug nadawaniai konsolidacyjne 4Q'14 4Q'13
Swiadczonych produkcji
klientom telewizyjnej

indywidualnym

&—=* Marza EBITDA

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia
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Struktura przychodow ze sprzedazy

w 4Q/14 Q-

min PLN 6% 1%
Przychody detaliczne od
klientéw indywidualnych i 4 265%
biznesowych 466
67,5%
o) ’
Przychody hurtowe 4 102%
Przychody ze sprzedazy 4 1.548% Przychody detaliczne od klientéw
sprzetu ' indywidualnych i biznesowych
M Przychody hurtowe
Pozostate przychody ze | 18 A 145% B Przychody ze sprzedazy sprzetu
sprzedazy 8
B Pozostate przychody ze sprzedazy

m4Q'14 =4Q'13

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakofczony 31 grudnia p I uss ﬂ u |ﬂ|a
2014 r. oraz analizy wewnetrzne | PoLsaT |



Struktura kosztow operacyjnych

w 4Q’'14

min PLN
Koszty techniczne i rozliczen 4 680%
miedzyoperatorskich
Amortyzacja, utrata wartosci i A 547%
likwidacja
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 4 3.453%
Koszty kontentu 4 13%
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 4 136%
i utrzymania klienta
Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz 4 184Y%
pracownikéw
Koszty windykacji, odpiséw 7 4 232Y%
aktualizujgcych wartos¢ 7
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
Inne koszty 4 101%

m4Q'14 w4Q'13

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia

2014 r. oraz analizy wewnetrzne

1% 3%

m Koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich
Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja

B Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

 Koszty kontentu
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta

1 Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow

B Koszty windykacji, odpisdw aktualizujgcych wartosé naleznosci i

koszt spisanych naleznosci
B Inne koszty
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Rachunek przeptywéw pienieznych w 2014 r. E3F==

2.800,0
— -3354 Carea 1.747,9
= A '
= 1.800,4 -12,8
£ 1.973,9
342,2 o “
-102,9
Srodki pieniezne  Srodki Zaciggniecie Sptata Sptata Sptata odsetek Wyptacone Nabycie Wydatki Odnowienie Pozostate Srodki pienigzne
i ich ekwiwalenty pieniezne kredytow obligacji otrzymanych od kredytéow, dywidendy  udziatébw w inwestycyjne (1) licencji przeptywy i ich ekwiwalenty
na poczatku netto z kredytowi  pozyczek, jednostkach 1800 MHz/ na koniec
okresu dziatalnosci pozyczek obligacji, Cash zaleznych Optata roczna okresu
operacyjnej (czese Pool, leasingu pomniejszone UMTS
kapitatowa) finansowego o przejete srodki
i zaptacone pieniezne
prowizje
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia pl us;_f_‘: m u |p|a
| PoLSAT ]

2014 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkow na udostepnione klientom zestawy odbiorcze 37



Zadtuzenie grupy na 31 grudnia 2014 . e

min PLN Wartos¢ Wartos¢ Struktura walutowa zadtuzenia®
bilansowa nominalna USD

Kredyt Terminowy (PLN) 2.293 2.330 13,4%

Kredyt Rewolwingowy 100 100

PLN
Kredyt PLK — Transza A (PLN) 1.937 1.944 EUR 68,9%
Kredyt PLK — Transza B (PLN) 3.077 3.096 17,7%
Kredyt PLK — Transza C (PLN) 1.599 1.610
Kredyt rewolwingowy PLK 0 0
Obligacje Senior Notes PLK EUR? 2.860 2.312
Obligacje Senior Notes PLK USD? 2.155 1.754 Zapadalnos’.c’ dIUgus
Leasing 19 19 (min PLN) 3.736 4.066
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty3 1.748 1.748
Zadtuzenie netto 12.291 11.417 1.960
EBITDA LTM, pro-forma? 3.787 3.787 881 1289 1.114

Zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,2x 3,0x ‘ - .
/ 440 640

1 Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 mIn EUR, przeliczona wedtug $redniego kursu NBP z dnia

31 grudnia 2014 roku na poziomie 4,2623 PLN/EUR. Wartos¢ bilansowa obligacji zostata okresiona na 2015 2016 2017 2018 2019 2020
podstawie wartosci godziwej na moment nabycia spotki Metelem.

2Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 500 mIn USD, przeliczona wedtug kursu NBP z dnia 31 grudnia

2014 roku na poziomie 3,5072 PLN/USD. Warto$¢ bilansowa obligacji zostata okreslona na podstawie wartosci [ ] SFA CP [ | SFA PLK [ | Ob||gaCJe PLK

godziwej na moment nabycia spotki Metelem.

3 Pozycja zawiera warto$¢ srodkéw pienieznych iich ekwiwalentdéw, w tym $rodkdw pienieznych o ograniczonej

mozliwosci dysponowania.

4EBITDA LTM, pro-forma, obejmuje skonsolidowany pro-forma wynik EBITDA Grupy Cyfrowy Polsat, przy

zatozeniu konsolidacji wyniku Grupy Metelem przez okres petnych ostatnich 12 miesiecy. .
> Nominalna wartos¢ dtugu, bez RCF p I u S -" * I

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia
2014 r. oraz analizy wewnetrzne



Potencjalny wptyw refinansowania

dtugu Grupy Polsat

Obnizka odsetek

Wieksza

elastycznos¢

Ograniczenie

I
Id

1sowej wyceny

dtugu

Zastgpienie obligacji HY PLK z kuponem 11,75% (EUR) oraz 11,625% (USD)
dtugiem o rynkowym koszcie mogtoby przynies¢ oszczednosci odsetkowe
rzedu okoto 300m PLN rocznie

Marze w umowie SFA CPS sg rowniez istotnie nizsze anizeli w zawieranej rok
wczesniej umowie SFA PLK

Zniesienie ograniczen w zakresie przeptywu Srodkéw pomiedzy Grupg Eileme 2,
a pozostatymi spétkami Grupy Cyfrowy Polsat umozliwitoby bardziej efektywne

zarzgdzanie ptynnoscig grupy, pozwalajgc na dalszg integracje Cyfrowego
Polsatu z Polkomtel

W momencie akwizycji Grupy Metelem dokonana zostata wycena obligacji HY
PLK w odniesieniu do ich wycen rynkowych, w efekcie czego wartos¢ bilansowa

tych obligacji na dzient 31 grudnia 2014 r. przekracza o 949m PLN ich wartos¢
nominalng

Refinansowanie obligacji HY PLK wyeliminowatoby te przejsciowa réznice,
skutkujgc obnizkg bilansowej wartosci dtugu

& . ipla
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6. Cele na 2015
O

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Nasze oczekiwania i cele na 2015 .

Segment ustug
Swiadczonych
klientom
indywidualnym
i biznesowym

Segment nadawania
i produkgji
telewizyjnej

Wyniki finansowe

* Wzrost catkowitej liczby sprzedanych ustug (RGU) i nasycenia bazy
klientow ustugami zintegrowanymi

* Konsekwentna budowa ARPU na klienta

* Kontynuacja strategii zaktadajgcej utrzymanie udziatéw

w ogladalnosci oraz wzrost przychodow reklamowych przynajmniej

zgodny z dynamikg wzrostu rynku reklamy telewizyjne;

* Utrzymanie wysokich marz, dalsza optymalizacja bazy kosztowej

* Konsekwentne obnizanie zadtuzenia spotki, wsparte stabilnym
poziomem wolnych przeptywow pienieznych

ipla
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7. Q&A
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Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdérkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujgce tym, ze po
skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi  swiadczonej
w modelu kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje stosunek liczby klientéw, ktorym  dezaktywowano  ostatnig  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do sredniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdérkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktore w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych.

W praktyce oznacza to, iz dana karta w okresie minionych 90 dni musiata by¢ wiozona do telefonu badz innego
urzadzenia, ktére byto uaktywnione i byto w stanie wykonaé badZ odebrac potfgczenie, wiadomosé, sesje transmisji
danych. Definicja uzyciowa 90-dniowa eliminuje tym samym karty nieaktywne.

Wedtug powyiszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatoréow mobilnych dziatajgcych w Polsce, celem
przygotowania przez Komisje Europejskg poréwnania realnej penetracji mobilnymi ustugami telekomunikacyjnymi w
krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej).
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Kontakt

Olga Zomer

Rzecznik Prasowy

Telefon: +48 (22) 356 6035

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: ozomer@-cyfrowypolsat.pl

Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 356 6004

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Lub odwiedz nasze strony internetowe:
http://media.cyfrowypolsat.pl
http://cyfrowypolsat.pl/inwestor
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