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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogga zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do przysztych oczekiwan, rozumiane jako
wszystkie stwierdzenia (z wyjgtkiem dotyczgcych faktow historycznych) w odniesieniu do naszych wynikéw finansowych, strategii
biznesowe] oraz celéw i planéw dotyczacych przysztej dziatalnosci (tgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktéw
i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikdéw oraz wigzga sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych
oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo réznic
sie od tych, ktére wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace naszej przysztej dziatalnosci
sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgacymi przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczad, ze te stwierdzenia
bedg prawdziwe dla kolejnych okresdw. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzie sporzadzenia prezentacji.
Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych
w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian okolicznosci, na ktérych oparte zostaty te stwierdzenia
czy tez zdarzen zaistniatych po dacie sporzgdzenia niniejszej prezentacji.

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikbw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spétka postanowita dostosowac sposéb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury i sposobu
dziatania naszej Grupy. W ponizszej prezentacji przedstawiony zostat nowy uktad wskaznikow operacyjnych (KPIl) obejmujacych
naszg dziatalno$¢ w obszarach telekomunikacji i ptatnej telewizji. Prezentowane wskazniki operacyjne sprzed tego okresu majg
jedynie charakter informacyjny oraz przedstawiajg, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy
Metelem, a w szczegdlnosci Polkomtelu, gdyby wchodzita ona w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. Wskazniki
te zostaty przygotowane wytgcznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swdj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje,
dlatego tez nie przedstawiajg rzeczywistych wynikow operacyjnych Grupy za dane okresy.
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1. Najwazniejsze wydarzenia
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Gtowne fakty —1Q'15 =
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Gtowne fakty —1Q'15 =

897 min PLN
2:329 min LN s
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s ) 38,5% marza EBITDA
86/1116 min PLN 3,2X
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Najwazniejsze wydarzenia

e Uruchomienie LTE8OO: >90% Polakéw w zasiegu LTE Plusa i Cyfrowego Polsatu
* Technologia HD Voice w Plusie w catej Polsce

* Nowa platforma komunikacyjna dla produktow Plusa

* Sukces wiosennej ramowki — POLSAT liderem ogladalnosci

» Zaprzestanie aktywnego udziatu w aukcji 800 MHz
* Przedterminowa sptata 600 min zt w ramach SFA PLK
* Wstepne prace analityczne dotyczace refinansowania cafosci zadtuzenia

I NUN 1\ ITcina A A1\ I-/VVU IHTNANC T 4 U1 4

° I\I::h\/mo Teleatidio Dwa lidera ||c+||g Premium R::fp oraz InterPhone Qpr\/mo

producenta sprzetu telekomunikacyjnego i elektronicznego



2. DziatalnoSc operacyjna
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2.1 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

Tomasz Gillner-Gorywoda
Prezes Zarzadu
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Skuteczna realizacja strategii

* Baza klientow kontraktowych
wynoszaca 6,1 min 848 85,8

* Niski wskaznik churn na poziomie
9,5%
* Konsekwentna realizacja strategii,

skutkujgca wzrostem nasycenia
bazy ustugami kontraktowymi

(ARPU w PLN)

1 -
- -—
I

 Stabilny wzrost ARPU na klienta 101
01,2% |
1Q'14 1Q'15
==ARPU  ——RGU/Klient

PPPPPP
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Stabilny wzrost ustug kontraktowych

* Wozrost catkowitej bazy ustug
kontraktowych o 3,4%

12.0m 12,4m
* 39,2% organiczny wzrost RGU Cigm

Internetu mobilnego, bedacy | '

efektem skutecznego nasycania o A2m

bazy klientow ustugami L ----------- *

zintegrowanymi |
* 4,0% wzrost RGU ptatnej telewizji 67m
gfownie dzieki utrzymujgcemu

sie popytowi na ustuge Multiroom L 1Q'14

1Q'15
* Lekki spadek RGU telefonii
, . M nternet
komorkowej na skutek wysoce e
. riatiia LCICVVILJO
konku rencyjnego ryn ku W Telefonia komodrkowa

pluse - Jipla
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Ustugi przedptacone

4,4m
S 0 2 S 4,0m
* ARPU roénie w tempie 4% r/r: G U
przy stabilnym poziomie cenowym i |
w tym segmencie, wzrost | ‘o ;
konsumpcji danych przez smartfony o o
pozytywnie odzwierciedla |
sie w kondycji ARPU 5 |
* Baza RGU ustug przedptaconych 1014 1015
‘ : 4 Ptatna telewizja
gtownie pod Wpnyvem zglarzen o Intara
sezonowych, Jak rowniez W Telefonia komorkowa
obserwowanej na catym rynku
stopniowej migracji klientow = 16,5 17,3
prepaid do rozwigzan ER 5
kontraktowych : i B
1Q'14 1Q'15
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Sukces strategii multiplay

Stabilny wzrost nasycenia bazy Liczba klientéw smartDOM
klientow kontraktowych
ustugami zintegrowanymi

707

569

Juz 707 tys. klientow zakupito
dodatkowe ustugi w ramach

oferty smartDOM 382

(tys. klientéw)

Liczba RGU posiadanych
przez te grupe klientow wynosi

2,17 min 172

W samym 1Q’15 klienci 34
programu smartDOM dokupili
319 tys. dodatkowych ustug Q14 2014 3Q14  4Q14  1Q715

PPPPPP



Dynamicznie rosngca baza uzytkownikow
Internetu mobilnego i smartfonow

* Sukcesywnie zwiekszany zasieg, jak
rowniez skuteczna strategia multiplay
pozwala utrzymac tempo pozyskania
nowych RGU Internetu mobilnego

* Ciggty wzrost liczby uzytkownikow
smartfonow —w 1Q’15 stanowity
one ok. 85% catkowitej sprzedazy
telefonow

* W efekcie, w marcu 2015 r. 4,7m kart
zalogowanych w naszej sieci aktywnie
korzystato z transmisji danych

Wozrost bazy kontraktowych RGU Internetu

r/r: +27% +32% +39% +39% +39%
1368 1437
1269
1032 1123
1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15

i—-
DOM

Liczba aktywnych uzytkownikéw
transmisji danych®

5 000
* Dzieki renegocjacji stawki za 1GB, 2 4600
do poziomu 2,4 PLN, w znaczacy 4200
sposob ograniczyliSmy potencjalny 3800 © ]
wzrost kosztow zwigzanych z 3400
transmiSja danyCh mar'l4 cze'l4 wrz'l4 gru'l4 mar'l5
Nota: (1) Zawiera kontraktowe RGU Internetu, jak rowniez pozostate karty SIM, ktérych transfer W ' ipla

danych przekraczat 1MB w danym miesigcu

POLSAT



Uruchomienie LTESOO poskutkowato skokows
poprawg pokrycia kraju sygnatem LTE

.

Pokrycie technologiami LTE/HSPA+ oferowane przez Grupe Polsat

aktualnie

% populacji w zasiegu
LTE na koniec okresu

>90%
80%
67%
. Zasieg technologii LTE e "
2013 2014 1Q'15 [ zasieg technologii HSPAIHSPA+ - QS :
+ [ :
plusz E3 Ripla




2.2 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

Maciej Stec
Cztonek Zarzadu
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Ogladalnosc¢ naszych kanatow w 1Q"15

Kanat gtowny niekwestionowanym
liderem ogladalnosci w grupie
komercyjnej

Grupa Polsat jako jedyna
odnotowata wzrost udziatow

w ogladalnosci dzieki sukcesowi
wiosennej ramowki, zarowno
kanatu gtownego, jak i kanatow
tematycznych (przede wszystkim
kanatéw TV4 i TV6)

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

HHHN cYyFrROwY
sae@r

Udziat w oglgdalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne

0,
13,4% 12,7%

10,5%
89%  g4% 9,1%

7,0%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w ogladalnosci
1Q'14

0 1
24,2% 21.9% - 1Q'15

25,9%

24,0%
22,5% ° 21.8% 21,8%

10,3%
8,0%

Grupa  GrupaTVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

& ipla
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Pozycja na rynku reklamy w 1Q’15 e

Rynek reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring
i sponsoringu w 1Q'15 wzrost +3,7%
r/ro 3,7% 842 - 873

Przychody z reklamy telewizyjnej
i sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat rosng szybciej niz rynek

min PLN

1Q'14 1Q'15
Nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej wzrost do 25,3%

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(?)

0
507 +6,4% 221
_’#

5

[a W

: ]

" N

1Q'14 1Q'15

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne pl us ;!}" u Ipla
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink



3. Wyniki finansowe
-

Tomasz Szelag
Cztonek Zarzadu, CFO
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Wyniki finansowe grupy w 1Q’15

min PLN 1Q’15 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 2.329 222%
Koszty operacyjne(®) 1.441 224%
EBITDA 897 218%
Marza EBITDA 38,5%  (0,5pkt%)
Zysk netto 171 74%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony

31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

fiemany
I
i CYFROWY
Neeery

Wzrost gtownych pozycji rachunku
wynikow spowodowany gtéwnie
konsolidacjg wynikéw grupy Metelem
od 7 maja 2014 .

PPPPPP
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Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym w 1Q’15

min PLN

Przychody ze sprzedazy

Koszty operacyjne(®)

EBITDA

Marza EBITDA

Zysk netto

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony

31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

1Q’15

2.090

1.302

796

38,1%

307

zmiana r/r

326%

315%

340%

1,2 pkt%

928%

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

11l CYFROWY

Wytaczajgc efekt konsolidacji
Metelem, wzrost przychodéw

ze sprzedazy o 6% spowodowany
przede wszystkim wyzszymi
przychodami telekomunikacyjnymi

Dynamika wzrostu kosztow,
po wytgczeniu konsolidacji Metelem
gtfownie pod wptywem:

wyzszych kosztow transmisji danych, wynikajgcych
gtéwnie z przyrostu liczby uzytkownikow ustug
mobilnego Internetu,

aktywnej sprzedazy oferty smartDOM przektadajgcej
sie na wyzsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
i utrzymania klienta oraz wyzsze l(nc71'\y/ 5pr7pd;mego

a oraz wyzsze koszt zedan
sprzetu

& Jipla
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Wyniki segmentu nadawania i produkcji
telewizyjnej w 1Q'15

H3l CYFROWY
sae e

min PLN 1Q’15  zmiana r/r Wzrost przychodow gtownie dzieki
monetyzacji wyzszych udziatow
Przychody ze sprzedazy 283 7% w ogladalnosci kanatéw TV4 i TV6
oraz uruchomionemu w maju 2014 r.
Koszty operacyjne!? 183 11% nowego kanatu Disco Polo Music
Dynamika kosztow odzwierciedla
EBITDA 100 0% dodatkowe inwestycje w oferte
programowa kanatu gtownego
Marza EBITDA 35,5% (2,5 pkt%) oraz kanatow TV4 i TV6
Zysk netto 81 3%
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony < | ipla
31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



(mln PLN)

Przychody i koszty — czynniki zmian 1Q’15

Przychody ze sprzedazy

Koszty operacyjne

. o

zmiana r/r +222% zmiana r/r +276%
+1,6 mid +1,4 mld
2.329 1.909
I .
v 67 18 -36
=
)
o
=
£
723 29 54
]

Przychody  Stary segment Grupa Metelem  Segment Wylaczenia i Przychody Stary segment Grupa Metelem  Segment Wytaczenia i Koszty
1Q'14 ustug nadawania i korekty 1Q'15 ustug nadawania i korekty 1Q'15
Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne

klientom telewizyjnej klientom telewizyjnej

indywidualnym

indywidualnym

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony

31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

plus&

Jipla
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EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 1Q’15 3=

EBITDA

Zysk netto

(mIn PLN)

zmianar/r +218%
+615 min

zmianar/r

+74%
+73 min

897
0 -3
98
S
=2
—
S
282
—
-20
| T T T T T T T
EBITDA Stary segment Grupa Metelem  Segment Korekty EBITDA Zysk netto Konsolidacja wynikéw Inne czynniki
1Q'14 ustug nadawaniai konsolidacyjne 1Q'15 1Q'14 Grupy Metelem
Swiadczonych produkcji
klientom telewizyjnej

indywidualnym

&—=* Marza EBITDA

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony

31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

plus&

| PoLsAT ]

171

Zysk netto

aniac

115

Jipla
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Struktura przychodow ze sprzedazy

w 1Q'15

min PLN

Przychody detaliczne od

klientéw indywidualnych i 4 250%
biznesowych
0]

Przychody hurtowe 4 128%

Przychody ze sprzedazy 4 1.399%
sprzetu
Pozostate przychody ze | 20 4 272%
sprzedazy 5

m1Q'15 m1Q'14

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony
31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

5% 1%

24%

70%

Przychody detaliczne od klientow
indywidualnych i biznesowych

M Przychody hurtowe

B Przychody ze sprzedazy sprzetu

plus¢z EJ

POLSAT

Jipla
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Struktura kosztow operacyjnych
w 1Q'15

min PLN
Koszty techniczne i rozliczen A 576%
miedzyoperatorskich
Amortyzacja, utrata wartosci i 4 650%
likwidacja
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 4 3.128%
Koszty kontentu 4 12%
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 4 151%
i utrzymania klienta
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 4 189Y%
pracownikéw 5
Koszty windykacji, odpiséw 19 4 179Y%
aktualizujgcych wartosé 7
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
Inne koszty 6 54 4 107%

m1Q'15 =m1Q'14

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony
31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

1% 3%

m Koszty techniczne i rozliczerh miedzyoperatorskich
Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja

W Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

I Koszty kontentu
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta

1 Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow

m Koszty windykacji, odpisdw aktualizujgcych wartos¢ naleznosci i

koszt spisanych naleznosci
M Inne koszty

pluse Jipla

POLSAT
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Rachunek przeptywéw pienieznych w 1’15 EE=S

-187,7
605,4 -107,0
42 1534,3
’ e
-5,5
=
—
[a W
=
E
Srodki pieniezne Srodki pieniezne  Zwrotny depozyt Zaciggnieciei  Sptata odsetek od Nabycie udziatéw Wydatki Pozostate Srodki pienigzne
i ich ekwiwalenty  netto z dziatalnosci wptacony w aukcji sptata otrzymanych kredytow, w jednostkach inwestycyjne(l) przeptywy i ich ekwiwalenty
na poczatku operacyjnej na 800/2600 MHz kredytow i pozyczek, zaleznych na koniec
okresu pozyczek obligacji, Cash  pomniejszone okresu
(cze$¢ kapitatowa) ~ Pool, leasingu ¢ przejete $rodki (wraz z lokatami
finansowego pieniezne krétkoterminowymi)
i zaptacone
prowizje

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoficzony pl us ;_f; m ulpla

31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkow na udostepnione klientom zestawy odbiorcze



Uzgodnienie FCF po odsetkach

min PLN 1Q'15
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci 418
operacyjnej

Srodki pieniezne netto z dziatalnoéci 508
inwestycyjnej

Sptata odsetek od kredytow, pozyczek, Cash 358

Pool®

Lokaty krotkoterminowe 43
Depozyt zwrotny dot. aukcji 800/2600 MHz 188
Nabycie udziatéw w spdtkach 4

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2015 r. oraz analizy

wewnetrzne

Nota: (1) Obejmuje wptyw instrumentow IRS/CIRS/forward, nie zawiera pozycji jednorazowych (premia za

. s

Skorygowany FCF po odsetkach

(2014 proforma)t?
kupon HY ostatni kupon HY kupon HY
PLK, kupon HY PLK, PLK,

Crz;l&zggg CPS St o rozliczenie
UMTS CAPEX 2014

wyzsze
inwestycje

w klienta,

zmiana

harmonogramu
odsetek CP
T

10'14 20'14 20'14 AN'1A 1N'15

I\ 14 L\ 17 S USRI J i\ LT I\ 1I

pluse Hipla

wczesniejszg sptate obligacji oraz zaptaty za koszty zwigzane z pozyskaniem finansowania); (2) Uwzglednia

korekte dotyczaca przejsciowych rozliczen VAT

28



Zadtuzenie grupy na 31 marca 2015 r. 0

ol PLN Wartos¢ Wartos¢ Struktura walutowa zadtuzenia®

bilansowa nominalna

usD
Kredyt Terminowy (PLN) 2.238 2.273 14,6%
Kredyt Rewolwingowy 50 50 PLN
Kredyt PLK — Transza A (PLN) 1.938 1.944 cUR 68,4%
Kredyt PLK — Transza B (PLN) 3.078 3.096 17,0%
Kredyt PLK — Transza C (PLN) 1.599 1.610
Kredyt rewolwingowy PLK 0 0
Obligacje Senior Notes PLK EUR? 2.660 2.218
Obligacje Senior Notes PLK USD? 2.272 1.906 Zapadalnoéc’ diUgus
Leasing 16 16 (min PLN) 3.736 4.125
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty? 1.534 1.534
Zadtuzenie netto 12.316 11.579 1.960
1.289 1114

EBITDA LTM, pro-forma#* 3.673 3.673 824 :
Zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,4x 3,2x H = . 640
I Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 mIn EUR, przeliczona wedtug $redniego kursu NBP z dnia
31 marca 2015 roku na poziomie 4,0890 PLN/EUR. Wartos¢ bilansowa obligacji zostata okresiona na podstawie 2015 2016 2017 2018 2019 2020

wartosci godziwej na moment nabycia spétki Metelem.

2Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 500 min USD, przeliczona wedtug kursu NBP z dnia 31 marca

2015 roku na poziomie 3,8125 PLN/USD. Warto$¢ bilansowa obligacji zostata okreslona na podstawie wartosci [ ] SFA CP [ | SFA PLK [ | Obllgac_]e PLK
godziwej na moment nabycia spotki Metelem.

3 Pozycja zawiera wartos¢ srodkéw pienieznych iich ekwiwalentéw, w tym srodkéw pienieznych o ograniczonej

mozliwosci dysponowania oraz lokat krétkoterminowych

4EBITDA LTM, pro-forma, obejmuje skonsolidowany pro-forma wynik EBITDA Grupy Cyfrowy Polsat, przy

zatozeniu konsolidacji wyniku Grupy Metelem przez okres petnych ostatnich 12 miesiecy. .
5 Nominalna wartos¢ dtugu, bez RCF pI u s -f.. * I
< Ipl1a

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31
marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne



Zadtuzenie grupy na 12 maja 2015r.

* W zwigzku z dokonang w dniu
13 kwietnia 2015 r. dobrowolng
wczesniejszg przedptatg Kredytu
Terminowego PLK w wysokosci
600 min zt, prezentujemy
analogiczny wykres na dzien
12 maja 2015 r. (z wytaczeniem
zadtuzenia wynikajgcego
z Kredytu Rewolwingowego)

IIIIIII o

Zapadalnos¢ dtugu™®

(mlIn PLN)
4.048?

3.670
1.927
1.289 4 914
TR 350

2015 2016 2017 2018 2019 2020

MSFACP mSFAPLK  mObligacje PLK

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony 31 marca 2015 r. oraz analizy

wewnetrzne
Nota: (1) Nominalna wartos¢ dtugu, bez RCF

(2) Nominalna wartosc¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 min EUR i 500 mIn USD przeliczona

pluse Jipla

POLSAT

wedtug Sredniego kursu NBP z dnia 12 maja 2015 roku na poziomie, odpowiednio, 4,1030 PLN/EUR

i 3,6447 PLN/USD
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4. Q&A

plus® Hipla



5. Aneks
T

plus® Hipla



Pozycje ponizej EBITDA w 1Q’15

(mIn PLN)

16,7 0,5
EBITDA Amortyzacja, Koszty netto  Rdznice kusowe z Pozostate Udziat w zysku
utrata wartosci i odsetek wyceny obligacji przychody wspolnego
likwidacja finansowe netto przedsiewziecia

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 miesiecy zakoriczony
31 marca 2015 r. oraz analizy wewnetrzne

-26,0

Zysk brutto

Podatek
dochodowy

pluse E3

POLSAT

Zysk netto

Jipla

33



Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdérkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujgce tym, ze po
skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi  swiadczonej
w modelu kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje stosunek liczby klientéw, ktorym  dezaktywowano  ostatnig  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do sredniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdérkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktore w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych.

W praktyce oznacza to, iz dana karta w okresie minionych 90 dni musiata by¢ wiozona do telefonu badz innego
urzadzenia, ktére byto uaktywnione i byto w stanie wykonaé badZ odebrac potfgczenie, wiadomosé, sesje transmisji
danych. Definicja uzyciowa 90-dniowa eliminuje tym samym karty nieaktywne.

Wedtug powyiszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatoréow mobilnych dziatajgcych w Polsce, celem
przygotowania przez Komisje Europejskg pordwnania realnej penetracji mobilnymi ustugami telekomunikacyjnymi
w krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej).

& pla

POLSAT
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Kontakt
Relacje Inwestorskie

tubinowa 4A
03-878 Warszawa

Tel.: +48 (22) 356 6004 / +48 (22) 426 85 62 / +48 (22) 356 65 20
Email: ir@cyfrowypolsat.pl

WWW.grupapolsat.pl

plusd: % Jipla



