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Przychody Grupy Polsat w 3Q'15 osiggnety poziom 2.415 min PLN w wyniku:
- Nizszych przychodoéw z telefonii komdrkowej, mitygowanych czesciowo przez wzrost przychoddw z Internetu mobilnego i ptatnej telewizji
—  Wozrostu przychoddw hurtowych gtéwnie dzieki znacznie wyzszym przychodom reklamowym Telewizji Polsat, jak rowniez dzieki wzrostowi
przychoddw Interconnect oraz z tytutu wynajmu infrastruktury telekomunikacyjnej
—  Wyizszych przychodow ze sprzedazy sprzetu w wyniku m.in. rosnacego udziatu sprzedazy ratalnej posrdd transakcji ze sprzetem, co przektada
sie na wzrost przychodu jednostkowego w przeliczeniu na transakcje
Koszty Grupy spadty r/r w 3Q’15 o 5% do poziomu 1.900 min PLN (po wytgczeniu amortyzacji: 1.499 min PLN). Na ich
wysokos¢ miat wptyw w gtownej mierze:
—  Wazrost kosztéw technicznych w wyniku wzrostu kosztow zrealizowanego ruchu w ramach ustugi dostepu do szerokopasmowego Internetu
oraz wzrost kosztéw Interconnect
—  Spadek kosztéw amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji w wyniku nizszych kosztéw amortyzacji czestotliwosci z zakresu 1800 MHz oraz
nizszych kosztéw amortyzacji infrastruktury telekomunikacyjnej
- Nizszy koszt wtasny sprzedanego sprzetu spowodowany przede wszystkim nizsza liczbg umow na ustugi telekomunikacyjne ze sprzetem
zawartych w 3Q'15
—  Wazrost kosztéw dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta spowodowany ujeciem wiekszej kwoty rozliczanych w czasie prowizji
sprzedazowych, co zostato czesciowo skompensowane przez skuteczniejsza kontrole kosztéw w obszarze obstugi i utrzymania klienta
—  Spadek innych kosztéw przede wszystkim w efekcie ujecia w okresie poréwnawczym sprzedazy licencji do praw marketingowych oraz emisji
FIVB Mistrzostw Swiata w Pitce Siatkowej Mezczyzn 2014 Polska
Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’15 wzrosty r/r o 11,9% do poziomu 222 min PLN
(w tym czasie caty rynek rést w tempie 6,4%). W wyniku niemal dwukrotnie wyzszej dynamiki przychodéw reklamowych
Telewizji Polsat w poréwnaniu do dynamiki rynku reklamowego, udziat Grupy w rynku wzrést do poziomu 27,6%.

Wynik EBITDA Grupy Polsat wynoszacy 930 min PLN przy wysokiej marzy EBITDA 38,5% (wzrost r/r o 0,9pkt%).

Zysk operacyjny EBIT Grupy Polsat wynidst 529 min PLN i wzrést r/r 0 23% gtéwnie w wyniku nizszych kosztéw amortyzacji,
utraty wartosci i likwidacji.

W zakresie kosztow finansowych w 3Q’15 Grupa rozpoznata zysk w wysokosci 89 min PLN, co stanowi spadek r/r o 123%.
Na te pozycje miaty wptyw m.in. jednorazowe, niegotéwkowe zdarzenia zwigzane z procesem refinansowania
dotychczasowego zadtuzenia Grupy, polegajgce w szczegdlnosci na:

—  Spisaniu w znacznej czesci nadwyzki wyceny Obligacji Senior Notes PLK do wartosci godziwej na moment nabycia Metelem ponad ich wartos¢

bilansowg

- Ujeciu rezerwy na premie za wczesniejszy wykup Obligacji Senior Notes PLK

—  Spisaniu kosztow pozyskania zadtuzenia z tytutu Refinansowanych Umow Kredytéow CP i PLK

—  Spisaniu kosztéw pozyskania Obligacji Senior Notes PLK i cze$ciowym odwrdceniu dyskonta ujetego w ich wycenie

W efekcie zysk netto Grupy wzrdst do 502 min PLN.

Skorygowany LTM FCF po odsetkach wyniost 1.388 min PLN, podczas gdy w samym 3Q'15 FCF osiggnat poziom 208 min
PLN. Na wynik 3Q’15 wptyw miata zaptata pétrocznego kuponu od Obligacji Senior Notes PLK oraz corocznej optaty
za koncesje UMTS, jak réwniez wzrost ptatnosci gotowkowych za GB zgodnie z harmonogramem opublikowanym
przez spotke w marcu b.r. Catoroczne oczekiwania dla skorygowanego FCF na poziomie co najmniej 1,2 mid PLN.

Gtéwny kowenant - dtug netto/EBITDA na bazie wyceny nominalnej spadt na koniec 3Q’15 do poziomu 2,98x.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 3Q’15:
Catkowita liczba RGU na poziomie 16,396 min, z czego 76% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym

Baza klientdw kontraktowych wyniosta 5,938 min
o ARPU na klienta wzrosto r/r 0 1,8% do 88,1 PLN
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,09 i pozostaje w trendzie wzrostowym
o Wskaznik churn na poziomie 10,2%

Wzrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 1,5%
o 19,6% dynamiczny wzrost RGU Internetu mobilnego, bedacy efektem skutecznego nasycania bazy klientow ustugami
zintegrowanymi
o 1,2% wzrost RGU ptatnej telewizji dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom
o Postepujaca stabilizacja bazy gtosowej, do czego przyczynia sie m.in. wyrazne wyhamowanie presji cenowej na rynku telefonii
mobilnej

—  Stabilny wzrost nasycenia bazy klientow kontraktowych ustugami zintegrowanymi:
o Juz 15% (ok. 900 tys.) naszych klientéw korzysta z oferty zintegrowanej, co powinno pozytywnie przetozy¢ sie na ich lojalnos¢
w przysztosci
o Liczba RGU posiadanych przez te grupe klientéw wynosi 2,7min
o Cel 1 min klientéw na koniec 2015 roku smartDOM zostanie osiggniety
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.415 0% 2.423 -0,3%
- Przychody detaliczne od klientow
indywidualnych i biznesowych 1643 % n/d n/d
- Przychody hurtowe 617 4% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 131 26% n/d n/d
- Pozostate przychody 24 78% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 1.900 -5% n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczen 551 11% n/d n/d
miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartosci 401 -16% n/d n/d
i likwidacja
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 315 -10% n/d n/d
- Koszty kontentu 257 -2% n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi 200 7% n/d n/d
i utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 122 4% n/d n/d

pracownikow

- Koszty windykacji, odpiséw 9 -44% n/d n/d
aktualizujgcych wartos¢ naleznosci
i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty 45 -49% n/d n/d
EBITDA 930 2% 911 2,1%
Marza EBITDA 38,5% 0,9pkt% 37,6% 0,9pkt%
EBIT 529 23% 494 7,0%
Zysk netto 502 945% 471 6,7%

(1) w oparciu o prognozy: BDM, BZ WBK, Citi, DB, DM BOS, DM mBanku, Goldman Sachs, Erste, Haitong, Ipopema, ING, Pekao Investment Banking S.A.,
PKO BP, RCB, Trigon, Wood&Co
(2) w oparciu o prognozy 8 biur, ktdre ujety raport biezgcy z 3.11.2015 r. uzupetniajgcy informacje spotki o skonsolidowanych wynikach finansowanych za 3Q15 r.
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

3Q
2015 2014 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.395.514 16.449.992 -0,3%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 12.418.707 12.230.798 1,5%
Ptatna telewizja, w tym: 4.396.361 4.344.773 1,2%
Multiroom 901.271 806.064 11,8%
Telefonia komorkowa 6.505.016 6.617.382 -1,7%
Internet 1.517.330 1.268.643 19,6%
Liczba klientéw kontraktowych 5.937.768 6.184.775 -4,0%
ARPU na klienta [PLN] 88,1 86,5 1,8%
Churn na klienta 10,2% 8,8% 1,4 pp.
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,09 1,98 5,6%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 3.976.807 4.219.194 -5,7%
Ptatna telewizja 60.471 98.136 -38,4%
Telefonia komdrkowa 3.685.092 3.855.669 -4,4%
Internet 231.244 265.389 -12,9%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 19,0 18,3 3,8%

e t3jczna liczba aktywnych ustug Swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym jak i przedptaconym
wyniosta 16.395.514.

e Na koniec 3Q'15 ustugi kontraktowe stanowity 75,7% ftacznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
r/r z poziomu 74,4%.

e  Ustugi kontraktowe:

—  tgaczna liczba naszych klientéw, ktorym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta 5.937.768
na koniec 3Q'15, obnizajac sie r/r o 4,0%. Spadek ten wynika m.in. z konsolidacji kontraktéw pod jedna
wspolng umowa kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz odptywu zwtaszcza klientow
single-play, tj. posiadajgcych pojedynczg ustuge.

— Liczba aktywnych ustug kontraktowych s$wiadczonych przez nas wzrosta r/r o 1,5%, do 12.418.707.
Wozrost ten jest przede wszystkim efektem wyzszej o 19,6% liczby ustug swiadczonych w obszarze
dostepu do szerokopasmowego Internetu. Jest to zwigzane z rosnacga liczbg uzytkownikow Internetu
w Polsce oraz prowadzong przez Grupe strategig aktywnego promowania sprzedazy ustug swiadczonych
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w oparciu o technologie LTE/HSPA+, m.in. poprzez aktywne poszerzanie dostepu do tej technologii
(zasieg LTE >92%).

taczna liczba $wiadczonych ustug kontraktowych pfatnej telewizji wzrosta w 3Q’15 o 1,2%, do 4.396.361,
m.in. na skutek wzrostu liczby $wiadczonych ustug Multiroom o blisko 100 tysiecy. Jednoczesnie spadta
liczba $wiadczonych ustug telefonii komorkowej, z poziomu 6.617.382 na koniec 3Q'14 do poziomu
6.505.016 na koniec 3Q"15, co jest efektem m.in. dojrzatosci i wysokiej konkurencyjnosci polskiego rynku
telefonii mobilnej. Co istotne, W 3Q’15 zauwazalne jest wyrazne wyhamowanie dynamiki ubytku RGU
telefonii mobilne;j.

Sredni miesieczny przychéd na klienta wzrést w 3Q'15 o 1,8% do 88,1 zt. Zgodnie z dtugoterminowymi
zatozeniami strategicznymi Grupa dazy do maksymalizacji przychodu na klienta kontraktowego poprzez
dosprzedaz dodatkowych produktéow i ustug do potgczonej bazy klientow Cyfrowego Polsatu
i Polkomtelu, miedzy innymi w ramach programu smartDOM, ktdéry pozytywnie wptywa na ARPU klienta
kontraktowego.

Wskaznik odptywu klientdow wynidst 10,2% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 30 wrzednia 2015
roku w poréwnaniu do 8,8% w okresie 12 miesiecy zakoriczonych 30 wrzesnia 2014 r. Wzrost ten wynika
m.in. z wyzszej liczby umoéw z klientami na ustugi kontraktowe konczgcych sie w 1H" 2015 roku.
W zwigzku z tym, ze liczba umow konczacych sie w 2H’2015 roku jest znaczaco nizsza niz w 1H'2015
roku, mozna spodziewac sie stabilizacji wskaznika churn w nadchodzgcych okresach.

Systematycznie rosnie nasycenie bazy klientéw pakietami (ustugami multi-play). Na koniec 3Q’15
na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,09 aktywnych ustug kontraktowych, co stanowi wzrost r/r
0 5,6%. Wzrost wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan
marketingowych i sprzedazowych, ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktéw i ustug
do jednego klienta.

Program smartDOM odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy i pozytywnie oddziatuje na poziom
wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego. Od momentu
uruchomienia w potowie lutego 2014 r. do korica wrzesnia 2015 r. z oferty tej skorzystato ok. 900 tys.
klientow, ktorzy posiadali tgcznie 2,7 min aktywnych ustug (RGU). Wskaznik nasycenia RGU na jednego
klienta w tej grupie na dzien 30 wrzesnia 2015 r. wynosit nieco ponad 3,0. Majgc na uwadze
dtugoterminowy cel Grupy, jakim jest maksymalizacja przychodu na klienta kontraktowego poprzez
dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug, program smartDOM doskonale wpisuje sie w realizacje
strategii.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r o 5,7% do 3.976.807
na koniec 3Q'15. Spadek ten spowodowany byt m.in. migracjg czesci uzytkownikéw ustug
przedptaconych do segmentu ustug kontraktowych w zwigzku z relatywnie atrakcyjnymi warunkami ofert
abonamentowych i oferowanymi promocjami w ramach programu smartDOM.

Sredni miesieczny przychéd na RGU prepaid wzrdst o 3,8% do 19,0 zt w 3Q'15. Wzrost poziomu ARPU
w segmencie przedptaconym jest zwigzany przede wszystkim ze wzrostem konsumpcji danych
na smartfonach oraz wyzszymi wolumenami wymienianego ruchu przy stabilizacji cennikow detalicznych
w tym segmencie.
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Segment nadawania i produkc;ji telewizyjnej

3Q
2015 2014 Zmiana %
Udziat w oglqdalnos’cil, w tym: 25,2% 24,1% 4,6%
POLSAT (kanat gtéwny) 12,8% 12,8% 0,0%
Kanaty tematyczne 12,4% 11,4% 9,6%
Udziat w rynku reklamy2 27,6% 26,3% 51%
Wydatki na reklame telewizyjna3 804 755 6,4%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? Szacunki whasne na podstawie danych Starlink;
*Starlink, reklama spotowa i sponsoring

e Bardzo dobre wyniki ogladalnosci jesiennej raméwki

— Kanat gtéwny oraz Grupa Polsat liderami oglagdalnosci w grupie komercyjnej
— Bardzo pozytywny efekt poczynionych inwestycji programowych w kanaty TV4 i TV6
— Udziat Grupy Polsat w ogladalnosci po raz pierwszy w historii przekroczyt prog 25%

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’15 wzrosty r/r o 11,9% (niemal 2-krotnie szybciej
niz $rednia rynkowa) do poziomu 222 min PLN, dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrést do 27,6%.

e  Podtrzymujemy nasze oczekiwania na 2015 r. dotyczace $redniego jednocyfrowego wzrostu wartosci rynku reklamowego.
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