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e W wyniku nabycia i konsolidacji od 29 lutego 2016 r. wynikow Grupy Midas, w celu lepszego zobrazowania dziatalnosci
biznesowej Grupy Polsat, do poziomu zysku operacyjnego (EBIT) prezentujemy ponizej poréwnanie raportowanych1
wynikdw Grupy w 2Q"16 z wynikami pro—forma2 za 2Q'15.

e  Przychody Grupy Polsat w 2Q’16 wzrosty r/r w poréwnaniu do przychodéw pro-forma w 2Q’15 o 4,0% do poziomu 2.443

min PLN (raportowana dynamika przychodéw wyniosta -1,1%) gtdownie w wyniku:
Spadku przychoddw z ustug gtosowych, kompensowanych cze$ciowo wyzszymi przychodami z ustug ptatnej telewizji oraz transmisji danych
i dostepu do Internetu,
- Rosnacych przychoddéw reklamowych TV Polsat, monetyzacji UEFA Euro 2016 oraz rosnacych rozliczen IC przektadajgcych sie na dynamike
przychoddw hurtowych,
—  Wyizszych przychodéw ze sprzedazy sprzetu, wynikajacych ze stopniowo rosngcego udziatu sprzedazy ratalnej, wyzszych cen sprzetu
sprzedawanego w modelu subsydiowym oraz z optymalizacji poziomu zapaséw.

e Koszty Grupy 2Q'16 wzrosty r/r w poréwnaniu do kosztéw pro-forma w 2Q'15 o 8,7% do poziomu 2.042 min PLN

(raportowana dynamika kosztow wyniosta 7,5%). Na ich wysoko$¢ miaty wptyw w gtéwnej mierze:

—  Wyisze koszty amortyzacji, gtéwnie w wyniku ujecia w 2Q’16 kosztéw amortyzacji koncesji telekomunikacyjnych nalezacych do Grupy Midas
za marzec 2016 r. (wstepne PPA) oraz efektu nizszej bazy w 2Q’15 wynikajgcej ze zmiany okresu uzytkowania znaku Plus,

- Koszty techniczne bedace pod wptywem wzrostu kosztéw IC,

—  Wozrost kosztow wiasnych sprzedanego sprzetu, w wyniku wyzszego sredniego kosztu jednostkowego sprzedawanego sprzetu,
przy malejgcym tacznym wolumenie sprzedazy,

—  Wazrost kosztow kontentu w zwigzku z wyzszymi kosztami produkcji wtasnej i zewnetrznej oraz amortyzacjg praw sportowych (w tym UEFA
Euro 2016).

e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’16 wzrosty r/r o 8,8% do poziomu 306 min PLN
(w tym czasie caty rynek rést w tempie 0,5%). W wyniku wyzszej dynamiki przychodoéw reklamowych Telewizji Polsat
w poréwnaniu do dynamiki rynku reklamowego, udziat Grupy w rynku wzrdst do poziomu 27,3%.

e EBITDA Grupy Polsat, wynoszaca 935 miIn PLN, zanotowata spadek w poréwnaniu do wyniku EBITDA pro-forma w 2Q’15
0 3,1% (raportowana dynamika EBITDA wyniosta -4,3%), przy marzy EBITDA na poziomie 38,3% - spadek r/r 0 2,8 pkt%.

e  Zysk operacyjny Grupy Polsat wynidst 408 min PLN i spadt w poréwnaniu do zysku operacyjnego pro-forma w 2Q’15
0 16,3% (raportowana dynamika zysku operacyjnego wyniosta -30,2%). Do wyraznego spadku zysku operacyjnego
przyczynito sie gtéwnie naliczenie 4-miesiecznych kosztéw amortyzacji koncesji Grupy Midas (wstepne PPA), nabytej
29 lutego 2016 roku.

e  Koszty finansowe spadty do poziomu 133 min PLN, m.in. w wyniku braku kosztéw odsetek od Obligacji Senior Notes PLK
i braku kosztéw z tytutu wyceny walutowej Obligacji Senior Notes PLK w zwigzku z ich przedterminowym wykupem w dniu
1 lutego 2016 roku. Spadek zostat cze$ciowo zniwelowany wyzszymi kosztami odsetek od kredytéw zwigzanych
z zaciggnieciem drugiej transzy kredytu terminowego w styczniu 2016 roku. W wyniku nabycia Grupy Litenite, od dnia
29 lutego 2016 roku, w tej pozycji zostaty rowniez ujete koszty odsetek od kredytéw i obligacji Grupy Litenite.

e W efekcie raportowany zysk netto Grupy spadt do poziomu 231 min PLN.

e Skorygowany LTM FCF pro-forma po odsetkach za 2Q’16 wyniést 683 min PLN. Jednoczesnie wynik LTM osiggnat poziom
1.404 min PLN (wzrost r/r o 7,4%), osiggajac gdrng granice dotychczasowego guidance Spdétki (1.200-1.400 min PLN).

e Gtéwny kowenant - dtug netto/EBITDA na bazie wyceny bilansowej i w odniesieniu do raportowanego wyniku LTM
EBITDA w 2Q’16 wyniodst 3,32x, natomiast zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA® wyniosto 3,09x, co umozliwia Spotce
wyptate dywidendy (poziom <3,2x).

e  Kluczowe wskazniki operacyjne w 2Q'16:
—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,712 min, z czego 77% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym

—  Baza klientéw kontraktowych wyniosta 5,862 min
o ARPU na klienta wzrosto r/r 0 1,6% do 88,4 PLN
o Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,20 i pozostaje w trendzie wzrostowym
o Wskaznik churn obnizyt sie do poziomu 9,0%

T wyniki raportowane, czyli uwzgledniajgce konsolidacje Grupy Midas poczgwszy od 29 lutego 2016 roku
2 pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania finansowe i analizy wtasne
3 zadtuzenie netto zgodnie z definicjq SFA, tzn. z wytqczeniem dfugu, ktory nie jest obstugiwany gotéwkowo
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—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r 0 4,1%
o 13,9% dynamiczny wzrost RGU Internetu mobilnego, wsparty najwyzszg jakoscig sieci LTE
o 5,9% wzrost RGU pfatnej telewizji, dzieki utrzymujacemu sie popytowi na ustuge Multiroom oraz dobrze sprzedajgcym sie ustugom
oTT
o Postepujaca stabilizacja bazy glosowej, do czego przyczynia sie m.in. wyrazne wyhamowanie presji cenowej
na rynku telefonii mobilnej. W 2Q’'16 baza kontraktowych RGU telefonii mobilnej ponownie wzrosta w ujeciu g/q, tym razem
022,9 tys.

—  Dynamiczny wzrost nasycenia bazy klientow kontraktowych ustugami zintegrowanymi:

o Juz 20% naszych klientéw kontraktowych korzysta z oferty zintegrowanej, co pozytywnie przektada sie raportowany wskaznik
churn
o Liczba kontraktowych RGU posiadanych przez te grupe klientéw wynosi 3,44 min

Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

Przychody ze sprzedazy, w tym: 2.443 4% 2.437 0,2%
o e e
- Przychody hurtowe 645 13% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 191 76% n/d n/d
- Pozostate przychody 20 37% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 2.042 9% n/d n/d
- Koszty techniczne i rozliczen 457 10% n/d n/d
miedzyoperatorskich
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 528 10% n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 317 8% n/d n/d
- Koszty kontentu 316 15% n/d n/d
- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i 202 5% n/d n/d
utrzymania klienta
- Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz 138 -3% n/d n/d
pracownikow
- Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych 16 -41% n/d n/d
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci
- Pozostate koszty 68 25% n/d n/d
EBITDA 935 -3% 922 1,4%
Marza EBITDA 38,3%  -2,8pkt% 37,8% 0,5pkt%
EBIT 408 -16% 481 -15,3%
Zysk netto 231 - 305 -24%

(1) w oparciu o prognozy: Berenberg, BZ WBK, Citi, DB, DM BOS, DM mBanku, Erste, Haitong, Ipopema, Pekao Investment Banking S.A., PKO BP, RCB, Trigon, Wood&Co
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

2Q
2016 2015 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.711.541 16.349.090 2,2%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 12.880.725 12.377.021 4,1%
Ptatna telewizja, w tym: 4.632.246 4.374.517 5,9%
Multiroom 972.771 886.305 9,8%
Telefonia komadrkowa 6.559.223 6.519.311 0,6%
Internet 1.689.256 1.483.193 13,9%
Liczba klientéw kontraktowych 5.862.310 5.990.051 -2,1%
ARPU na klienta [PLN] 88,4 87,0 1,6%
Churn na klienta 9,0% 10,1% -1,1pkt%
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,20 2,07 6,3%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 3.830.816 3.972.069 -3,6%
Ptatna telewizja 73.544 41.517 77,1%
Telefonia komadrkowa 3.473.228 3.737.282 -7,1%
Internet 284.044 193.270 47,0%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 18,9 18,3 3,3%

e t3jczna liczba aktywnych ustug swiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym, jak i przedptaconym
wyniosta 16.711.541.

e Na koniec 2Q'16 ustugi kontraktowe stanowity 77,1% ftacznej liczby $wiadczonych ustug. Wskaznik ten wzrdst
r/r z poziomu 75,7%.

e  Ustugi kontraktowe:

—  taczna liczba naszych klientéw, ktorym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta 5.862.310
na koniec 2Q’16, obnizajac sie r/r o 2,1%. Spadek ten wynika m.in. z konsolidacji kontraktéw pod jedna
wspodlng umowg kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz odptywu zwitaszcza klientow
posiadajgcych pojedynczg ustuge. Zgodnie z zatozeniami strategicznymi Grupa unika agresywnej polityki
pozyskaniowej na pojedynczych produktach, skupia sie natomiast na zwiekszeniu lojalizacji klientéw,
szczegolnie poprzez oferowanie szerokiego portfolio ustug tgczonych i budowie ARPU na klienta
kontraktowego.
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Liczba aktywnych ustug kontraktowych swiadczonych przez nas wzrosta r/r o 4,1%, czyli 503.704,
do 12.880.725. Wzrost ten jest przede wszystkim efektem wyzszej tgcznej liczby $wiadczonych ustug
kontraktowych ptatnej telewizji oraz mobilnego Internetu.

Liczba swiadczonych ustug w obszarze ptatnej telewizji wyniosta 4.632.246 na koniec 2Q’'16, co stanowi
wzrost 0 257.729, czyli 0 5,9%, w poréwnaniu r/r. Wzrost ten wynika m.in. z rosngcej popularnosci ustugi
Multiroom (wzrost o blisko 86,5 tysigca r/r), jak rowniez wyzszej sprzedazy ptatnych ustug typu OTT.

Liczba ustug kontraktowych swiadczonych w obszarze dostepu do szerokopasmowego Internetu wzrosta
r/r w 2Q'16 0 206.063, czyli 0 13,9%, do 1.689.256. Dynamiczny wzrost RGU Internetu mobilnego jest
wspierany najszerszym pokryciem i najwyzszg jakosScig naszej sieci LTE, udowodniong wynikiem badania
UKE ze stycznia 2016 roku.

Jednoczesnie liczba swiadczonych ustug telefonii komdrkowej wzrosta o blisko 40 tysiecy, osiggajac
poziom 6.559.223 na koniec 2Q’16.

Wierzymy, ze dalsze nasycenie bazy naszych klientow ustugami tgczonymi, w tym produktem smartDOM,
bedzie miato pozytywny wptyw na wzrost liczby s$wiadczonych przez nas ustug kontraktowych
w przysztosci.

W konsekwencji wdrazania naszej strategii obserwujemy wzrost ARPU w segmencie ustug
kontraktowych. Sredni miesieczny przychéd na klienta wzrést 01,6% do 88,4zt w2Q'16. Zgodnie
z zatozeniami dtugoterminowej strategii Grupa dazy do maksymalizacji przychodu na klienta
kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw iustug do potaczonej bazy klientow
Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu, miedzy innymi wramach programu smartDOM, ktory pozytywnie
wptywa na ARPU klienta kontraktowego.

Wskaznik odptywu klientéw spadt do poziomu 9,0% w 12-miesiecznym okresie zakorniczonym 30 czerwca
2016 r. w poréwnaniu do 10,1% w okresie 12 miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. Jest to efekt
systematycznie rosngcej lojalizacji naszych klientéw zwigzanej z sukcesem programu smartDOM.

Systematycznie rosnie nasycenie naszej bazy klientéw pakietami (ustugami multi-play). Na koniec 2Q’16
na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,20 aktywnych ustug kontraktowych, co stanowi wzrost r/r
0 6,3%. Wzrost wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan
marketingowych i sprzedazowych, ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktow i ustug
do pojedynczego klienta.

Program smartDOM odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy i pozytywnie oddziatuje na poziom
wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta, ARPU klienta kontraktowego oraz wskaznik churn.
Na koniec czerwca 2016 roku z oferty tej korzystato juz blisko 1,16 miliona klientéw, ktorzy posiadali
tacznie 3,44 min aktywnych ustug (RGU). Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta w tej grupie
na koniec 2Q’16 wynosit blisko 3,0. Majac na uwadze dtugoterminowy cel Grupy, jakim jest
maksymalizacja przychodu na klienta kontraktowego poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw
i ustug, program smartDOM doskonale wpisuje sie w realizacje strategii.

e  Ustugi przedptacone

Liczba $wiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadta r/r w 2Q’16 o 3,6% do 3.830.816.
Spadek ten spowodowany byt m.in. migracja czesci uzytkownikow ustug przedptaconych do segmentu
ustug kontraktowych w zwigzku zrelatywnie atrakcyjnymi warunkami ofert abonamentowych
i oferowanymi promocjami w ramach programu smartDOM.

Jednoczesnie $redni miesieczny przychdéd na RGU prepaid (ARPU) wzrdst r/r w 2Q’16 o 3,3% do 18,9 zt.
Wzrost poziomu ARPU w segmencie przedptaconym jest zwigzany przede wszystkim ze wzrostem
konsumpcji danych na smartfonach oraz wyzszymi wolumenami wymienianego ruchu gtosowego przy
stabilizacji cennikow detalicznych w tym segmencie.
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Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

2Q
2016 2015 Zmiana %
Udziat w oglqdalnos’cil, w tym: 25,5% 24,7% 3,3%
POLSAT (kanat gtéwny) 13,8% 13,4% 34%
Kanaty tematyczne 11,7% 11,3% 3,1%
Udziat w rynku reklamy2 27,3% 25,2% 8,3%
Wydatki na reklame telewizyjne;3 1.119 1.114 0,5%

(mln PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? Szacunki whasne na podstawie danych SMG Poland (dawniej SMG Starlink)
*SMG Poland, reklama spotowa i sponsoring

e  Bardzo dobre wyniki ogladalnosci:

— Grupa Polsat i kanat gtéwny liderami ogladalnosci w grupie komercyjnej
—  Pozytywny wptyw ogladalnosci meczéw UEFA EURO 2016
e  Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 2Q’16 wzrosty r/r 0 8,8% (w tym czasie caty rynek rost
w tempie 0,5%) do poziomu 306 min PLN, dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrést do 27,3%.

e Rewidujemy nasze oczekiwania co do wzrostu rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2016 roku do poziomu
ok. 2-3%.
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