Podsumowanie wynikéw za 1Q 2015 .
dla analitykow i inwestoréw

CYFROWY

Kolejny kwartat bardzo dobrych wynikow sprzedazy podstawowych produktdw grupy wspartych komunikacja
oferty smartDOM

—  Catkowita liczba RGU na poziomie 16,429 min, z czego 75% RGU $wiadczonych w modelu kontraktowym

— Stabilna baza klientéw kontraktowych wynoszaca 6,069 min
O ARPU klienta wzrosto r/r 0 1,2% do 85,8 PLN
0 Wskaznik nasycenia RGU na klienta — 2,04 i pozostaje w trendzie wzrostowym
0 Niski wskaznik churn na poziomie 9,5%

—  Wozrost catkowitej bazy ustug kontraktowych r/r o 3,4%
0 39,2% dynamiczny wzrost RGU Internetu mobilnego, bedacy efektem skutecznego nasycania bazy
klientéw ustugami zintegrowanymi
0 4,0% wzrost RGU ptatnej telewizji gtdéwnie dzieki utrzymujgcemu sie popytowi na ustuge Multiroom
0 Lekki spadek RGU telefonii komadrkowej jako efekt wysoce konkurencyjnego rynku

—  Stabilny wzrost nasycenia bazy klientow kontraktowych ustugami zintegrowanymi:
O Juz 707 tys. klientéw zakupito dodatkowe ustugi w ramach oferty smartDOM
O Liczba RGU posiadanych przez te grupe klientéw wynosi 2,17 min
0 W samym 1Q’15 klienci programu smartDOM dokupili 319 tys. dodatkowych ustug
0 Program smartDOM ma pozytywny wptyw na ARPU klienta kontraktowego

Przychody ze sprzedazy Grupy wzrosty w 1Q’15 do poziomu 2,329 mld PLN. Wyt3czajac wptyw konsolidacji
grupy Metelem, przychody ‘starej’ Grupy Polsat wyniosty 770 min zt osiggajac wzrost r/r o 6,5% gtownie
w wyniku wzrostu przychodéw z mobilnego Internetu.

Koszty Grupy wyniosty w 1Q’15 1,909 mld PLN, natomiast z wytgczeniem konsolidacji wynikow grupy
Metelem wzrosty r/r 0 14% do poziomu 580 min PLN, gtéwnie w wyniku:

— wyzszych kosztéw transmisji danych, wynikajacych gtéwnie z przyrostu liczby uzytkownikow ustug mobilnego
Internetu,

— aktywnej sprzedazy oferty smartDOM przektadajacej sie na wyisze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
i utrzymania klienta oraz wyzsze koszty sprzedanego sprzetu.

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’15 wzrosty r/r o 6,4% do poziomu
221 min PLN. W wyniku wyzszej dynamiki przychodéw reklamowych Telewizji Polsat w poréwnaniu
do dynamiki rynku reklamowego udziat Grupy w rynku wzrést do poziomu 25,3%.

Wynik EBITDA Grupy Polsat wynoszgcy 897 min PLN przy wysokiej marzy EBITDA 38,5%.

Koszty finansowe wzrosty do poziomu 261 min PLN. Wzrost ten jest efektem ujecia kosztéw odsetek
od kredytéw i obligacji grupy Metelem, w tym réwniez rozpoznania negatywnego efektu wyceny obligacji
Senior Notes PLK (efekt wyraznego umocnienia USD w relacji do PLN w Q1’15), wyzszych kosztéw z tytutu
odsetek naliczonych od Kredytéw Terminowego i Rewolwingowego zaciggnietych w kwietniu 2014 roku, przy
jednoczesnym braku kosztéw z tytutu odsetek od Obligacji Senior Notes CP oraz kosztéow z tytutu rdznic
kursowych z wyceny Obligacji Senior Notes CP (sptaconych w catosci w maju 2014 roku), ktére wystgpity
w analogicznym okresie 2014 roku.

Zysk netto Grupy wzrdést do 171 min PLN.

Skorygowany LTM FCF po odsetkach — zgodnie z oczekiwaniami spétki — na stabilnym poziomie (1.116 min
PLN), podczas gdy w samym 1Q’15 FCF osiggnat poziom 86 min PLN na skutek czynnikéw sezonowych
(np. zaptata potrocznego kuponu od Obligacji Senior Notes PLK) oraz m.in. zmiany harmonogramu ptatnosci
odsetek w przypadku zadtuzenia CP (kupony od Obligacji Senior Notes CP ptatne byty w przesztosci w 2Q i 4Q,
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podczas gdy odsaki od Kredytu Terminowego CP ptfatne sg w cyklu kwartalnym), czy tez wyzszych r/r
inwestycji w pozyskanie klientéw.

Gtéwny kowenant - dtug netto/EBITDA na bazie wyceny nominalnej osiggnat na koniec 1Q’15 poziom 3,2x,
na co wpltyw miata m.in. zaptata depozytu zwrotnego w aukcji 800/2.600 MHz w kwocie 187,7 min PLN

oraz 9% umocnienie USD w relacji do PLN w trakcie Q1’15.
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Wyniki finansowe Grupy Cyfrowego Polsatu

CYFROWY

W wyniku nabycia w dniu 7 maja 2014 r. spétki Metelem Holding Company Limited, wyniki finansowe Grupy Kapitatowe;j

CP obejmujg wyniki spétki Metelem Holding Company Limited wraz z jej spdétkami zaleznymi, m.in. operatora

telekomunikacyjnego Polkomtel. W zwigzku z powyzszym zmieniliSmy prezentacje przychodéw operacyjnych i kosztéw

operacyjnych w skréconym skonsolidowanym rachunku zyskéw i strat. Zadna z wprowadzonych zmian nie wptyneta

na uprzednio prezentowane przez Grupe Cyfrowy Polsat kwoty przychoddw, kosztow, zysku netto za okres, EBITDA

ani kapitatu wtasnego. Dodatkowo nalezy zwrdci¢ uwage, iz w wyniku wspomnianej konsolidacji dane za okres 1Q'15

nie sg w petni poréwnywalne.

Przychody ze sprzedazy, w tym:

- Przychody detaliczne od klientow
indywidualnych i biznesowych

- Przychody hurtowe
- Przychody ze sprzedazy sprzetu
- Pozostate przychody

Koszty operacyjne, w tym:

- Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich

- Amortyzacja, utrata wartosci
i likwidacja

- Koszt wiasny sprzedanego sprzetu

- Koszty kontentu

- Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
i utrzymania klienta

- Wynagrodzenia i S$wiadczenia na rzecz
pracownikow

- Koszty windykacji, odpiséw
aktualizujgcych wartosé naleznosci
i koszt spisanych naleznosci

- Pozostate koszty

EBITDA
Marza EBITDA
EBIT

Zysk netto

* w oparciu o prognozy: DM BOS, BZ WBK, Deutsche Bank, DM mBanku, Erste, BESI, ING, PKO BP, RCB, Trigon
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Segment ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikéw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spétka postanowita dostosowaé sposdb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury
i sposobu dziatania naszej Grupy. Ponizej przedstawiony zostat nowy uktad wskaznikow operacyjnych (KP1) obejmujgcych
naszg dziatalnos¢ w segmencie ustug $wiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym, w szczegdlnosci
obejmujacych ustugi telefonii komorkowej, Internetu oraz ptatnej telewizji.

Nalezy podkresli¢, ze prezentowane ponizej wskazniki operacyjne za okres 1Q'14 maja jedynie charakter informacyjny
oraz przedstawiajg, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy Metelem, a w szczegdélnosci
Polkomtelu, gdyby wchodzita w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. Wskazniki te zostaty przygotowane
wytgcznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swodj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego

tez nie przedstawiajg rzeczywistych wynikdéw operacyjnych Grupy za dane okresy.

1Q
2015 2014 Zmiana %
taczna liczba RGU 16.429.469 16.333.003 0,6%
(kontraktowe+przedptacone)
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 12.394.712 11.982.678 3,4%
Ptatna telewizja, w tym: 4.405.464 4.236.986 4,0%
Multiroom 872.628 749.319 16,5%
Telefonia komorkowa 6.552.365 6.713.629 -2,4%
Internet 1.436.883 1.032.063 39,2%
Liczba klientéw kontraktowych 6.068.839 6.260.662 -3,1%
ARPU na klienta [PLN] 85,8 84,8 1,2%
Churn na klienta 9,5% 9,1% 0,4pp
Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta 2,04 1,91 6,8%
taczna liczba RGU na koniec okresu, w tym: 4.034.757 4.350.325 -7,3%
Ptatna telewizja 66.163 81.619 -18,9%
Telefonia komdrkowa 3.775.976 4.042.605 -6,6%
Internet 192.618 226.101 -14,8%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 17,3 16,5 4,8%
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e tLaczna liczba aktywnych ustug s$wiadczonych przez Grupe zaréwno w modelu kontraktowym
jak i przedptaconym wyniosta 16.429.469.

e Na koniec 1Q’15 ustugi kontraktowe stanowity 75,4% tgcznej liczby swiadczonych ustug. Wskaznik
ten wzrést r/r z poziomu 73,4%.

e Ustugi kontraktowe:

taczna liczba naszych klientéw, ktérym swiadczymy ustugi w modelu kontraktowym, wyniosta
6.068.839 na koniec 1Q’15, co stanowi spadek o 3,1% w stosunku do liczby, ktérg Grupa
posiadataby na koniec 1Q’14, przy zatozeniu wczesniejszego wigczenia Polkomtelu do Grupy.
Gtéwnymi powodami tego spadku sg tgczenie kontraktdw pod jedng wspdlng umowa
kontraktowg w ramach gospodarstwa domowego oraz odptyw klientéw ustug telefonii
komoérkowej.

Liczba aktywnych ustug kontraktowych $wiadczonych przez nas wzrosta o 3,4% do 12.394.712
na koniec 1Q’15. Wzrost ten jest efektem przede wszystkim zwiekszenia 0 39,2% liczby ustug
Swiadczonych w obszarze dostepu do szerokopasmowego Internetu, co jest zwigzane
z prowadzong przez Grupe strategig aktywnego promowania sprzedazy ustug swiadczonych w
oparciu o technologie LTE/HSPA+, m.in. poprzez aktywne poszerzanie dostepu do tej
technologii na terytorium Polski oraz dynamicznie rosnaca liczbg uzytkownikdéw Internetu
w Polsce.

taczna liczba $wiadczonych ustug kontraktowych ptatnej telewizji wzrosta w 1Q’15 o 4,0%,
do 4.405.464, m.in. na skutek istotnego wzrostu liczby Swiadczonych ustug Multiroom.
Jednoczesnie spadta liczba Swiadczonych ustug telefonii komorkowej, z poziomu 6.713.629
na koniec 1Q'14 do poziomu 6.552.365 na koniec 1Q’15, co jest efektem m.in. dojrzatosci
i wysokiej konkurencyjnosci polskiego rynku telefonii mobilnej.

W 1Q’15 $redni miesieczny przychdd na klienta wynidst 85,8 zt i wzrést r/r 0 1,2%. W ramach
naszej oferty zintegrowanej smartDOM aktywnie prowadzimy dosprzedaz produktéw i ustug
do potaczonej bazy klientdw Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu, co pozytywnie wptywa na ARPU.

Dzieki naszym skutecznym programom utrzymaniowym wskaznik odptywu klientéw wynidst
9,5% w 12-miesiecznym okresie zakoriczonym 31 marca 2015 roku.

Na koniec 1Q’15 na jednego klienta z naszej bazy przypadato 2,04 aktywnych ustug
kontraktowych, co stanowi wzrost r/r o 6,8%. Wzrost wskaznika nasycenia RGU na jednego
klienta wynika z prowadzonych przez nas dziatan marketingowych i sprzedazowych,
ukierunkowanych na maksymalizacje sprzedazy produktdéw i ustug do jednego klienta.

Program smartDOM odnotowuje bardzo dobre wyniki sprzedazy i pozytywnie oddziatuje
na poziom wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta oraz ARPU klienta kontraktowego.
Od momentu uruchomienia w potowie lutego 2014 roku do konica 1Q’15 z oferty tej
skorzystato 707 tys. klientdw, ktdrzy posiadali facznie 2,17 min aktywnych ustug (RGU). Tempo
dosprzedazy ustug w ramach programu smartDOM utrzymuje sie na stabilnym, wysokim
poziomie — w pierwszym kwartale 2015 roku przyrost liczby ustug w ramach programu
smartDOM wynidst 319 tys. Wskaznik nasycenia RGU na jednego klienta w tej grupie
na koniec 1Q’15 wynosit 3,1.
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Ustugi przedptacone

— Liczba swiadczonych przez nas aktywnych ustug przedptaconych spadfa o 7,3% do 4.034.757
na koniec 1Q’'15 przede wszystkim w wyniku zmniejszenia liczby $wiadczonych ustug
przedptaconych telefonii komdrkowe;.

— Sredni miesieczny przychéd na RGU prepaid wynosit 17,3 zt w 1Q’15, co stanowi wzrost
o r/r 4,8%. Motorem wzrostu ARPU w segmencie ustug przedptaconych jest dynamiczny
wzrost zuzycia danych w smartfonach przy stabilnych cenach ustug w tym segmencie rynku.

Segment nadawania i produkcji telewizyjnej

1Q
2015 2014 Zmiana %
Udziat w ogladalnosci', w tym: 23,97% 22,50% 6,53%
POLSAT (kana’r g’réwny) 13,44% 13,20% 1,82%
Kanaty tematyczne 10,52% 9,3% 13,12%
Udziat w rynku reklamy® 25,3% 24,6% 2,7%
Wydatki na reklame telewizyjnq"’ 873 842 3,7%

(mIn PLN)

! NAM, udziat w ogladalnosci w grupie wszyscy 16-49 lat, cata doba
? Szacunki wiasne na podstawie danych Starlink;
3starlink, reklama spotowa i sponsoring

Bardzo dobre wyniki ogladalnosci
— Kanat gtéwny niekwestionowanym liderem ogladalnosci w grupie komercyjnej

— Grupa Polsat jako jedyna odnotowata wzrost udziatdow w ogladalnosci dzieki sukcesowi wiosennej
ramowki, zarowno kanatu gtéwnego, jak i kanatéw tematycznych (przede wszystkim kanatéw Tv4
i TV6)

Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 1Q’15 wzrosty r/r o 6,4% do poziomu
221 min PLN dzieki czemu nasz udziat w rynku reklamy telewizyjnej wzrést do 25,3%.

Podtrzymujemy nasze oczekiwania na 2015 r. dotyczace sredniego jednocyfrowego wzrostu wartosci rynku
reklamowego.
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