Podsumowanie wynikéw za 3Q 2023 r.
dla analitykéw i inwestorow

W zwigzku z objeciem kontroli na spotkg PAK-PCE i jej spétkami zaleznymi 3 lipca 2023 r. Grupa rozpoczeta
konsolidacje wynikow Grupy PAK-PCE metodg petng. W efekcie Grupa rozpoznaje dodatkowe przychody i
koszty, w szczegdélnosci zwigzane z produkcjg i sprzedazg energii elektryczne;j.

e Przychody Grupy Polsat Plus w 3Q’23 wzrosty 5,6% r/r do poziomu 3.456 min PLN (wylgczajgc wptyw
konsolidacji Grupy PAK-PCE, przychody Grupy wyniosty 3.159 min zt, notujgc spadek o 3,4% r/r). Na
poziom catkowitych przychoddéw wptyw miaty w gtéwnej mierze:

— Nizsze przychody hurtowe na skutek ubytku przychoddéw z tytutu rozliczen miedzyoperatorskich,
wynikajgcych z regulacyjnego, sukcesywnego obnizania stawek miedzyoperatorskich MTR oraz
nizszych przychodéw ze sprzedazy sublicencji telewizyjnych. Ubytek ten zostat czesciowo
skompensowany wyzszymi przychodami z tytutu reklamy i sponsoringu.

— Nizsze przychody ze sprzedazy sprzetu przede wszystkim w wyniku nizszego wolumenu sprzedazy.

— Rozpoznane przychody ze sprzedazy energii w wysokosci 272 min PLN, obejmujgce przychody ze
sprzedazy energii elektrycznej z produkcji oraz z obrotu, przychody ze sprzedazy energii cieplnej oraz
przychody ze sprzedazy praw majagtkowych, w szczegolnosci swiadectw pochodzenia. W 3Q’23
przychody Grupy ze sprzedazy wiasnej energii wyniosty 82,5 min zi, a przychody z obrotu 172,9 min zt.

— Nizsze pozostate przychody ze sprzedazy przede wszystkim w wyniku nizszych przychodéw z
dziatalnosci na rynku fotowoltaicznym oraz przychodéw ze sprzedazy mieszkan. W tej pozyciji
rozpoznawane sg pozostate przychody zwigzane z dziatalnoscig w segmencie zielonej energii, w
szczegolnosci przychody z sprzedazy autobuséw wodorowych, wodoru oraz gazu. Wptyw konsolidac;ji
Grupy PAK-PCE na te pozycje przychoddw wynidst 24,4 min zt w 3Q’23.

e Koszty Grupy w 3Q’'23 wyniosty 3.165 min PLN i wzrosty o 10% r/r (wytgczajac wptyw konsolidacji
wynikéw Grupy PAK-PCE, koszty operacyjne wyniosty 2.881 min zt i byty stabilne r/r). Na ich wysokos¢
miaty wptyw w gtéwnej mierze:

— Ujecie kosztu wtasnego sprzedanej energii w wysokosci 255,1 min PLN.

— Wazrost kosztow wynagrodzen gidwnie w efekcie wzrostu zatrudnienia oraz utrzymujacej sie presji
inflacyjne;j.

— Wazrost kosztéw technicznych i rozliczen miedzyoperatorskich, wynikajgcy gtéwnie z wyzszych
kosztow utrzymania sieci, w znacznym stopniu skompensowanych przez nizsze koszty rozliczen
miedzyoperatorskich w  zwigzku z regulacyjnym, sukcesywnym  obnizaniem  stawek
miedzyoperatorskich MTR.

—  Wyzsze koszty amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji m.in. w wyniku naliczenia amortyzacji marek
nalezgcych do Telewizji Polsat w zwigzku ze zmiang okresu ich uzytkowania z nieokreslonego na
okreslony, a takze konsolidacji Grupy PAK-PCE.

— Spadek kosztu wlasnego sprzedanego sprzetu w wyniku nizszego wolumenu sprzedazy sprzetu.

— Nizsze koszty kontentu m.in. na skutek nizszych kosztéw produkcji wiasnej, amortyzacji praw
sportowych i licencji filmowych.

— Spadek innych kosztow m.in. w wyniku rozpoznania nizszych kosztéw sprzedanych mieszkan oraz
zwigzanych z dziatalnoscig na rynku fotowoltaicznym. Spadek ten zostat czesciowo zniwelowany
wplywem konsolidacji wynikéw Grupy PAK-PCE w wysokosci 24,7 min PLN w 3Q’23 (gtownie koszt
wiasny sprzedanego gazu oraz sprzedanych autobuséw).

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q’23 wzrosty o 4,7% r/r do
poziomu 288 min PLN, natomiast rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o 5,8%. W efekcie nasz
udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu osiggnat poziom 29,0%.
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e EBITDA skorygowana Grupy Polsat Plus, z wylgczeniem zysku ze sprzedazy jednostki zaleznej i
stowarzyszonej!, wyniosta 775 min PLN, notujgc spadek r/r o 7,7%, przy marzy EBITDA na poziomie
22,4%. Wptyw konsolidacji Grupy PAK-PCE na skonsolidowany wynik EBITDA wyniést 22,8 min zt.

e Raportowany zysk EBITDA wzrost do 995 min zt (+4,4% r/r), przede wszystkim w efekcie rozpoznania
zysku na sprzedazy pakietu 13% akcji Asseco Poland.

e Zysk operacyjny Grupy Polsat Plus (EBIT) wyniést 511 min PLN.

e Koszty finansowe, netto wzrosty r/r o 190 min PLN giéwnie na skutek wzrostu kosztéw obstugi
zadtuzenia Grupy, co jest pochodng wyzszego poziomu zadtuzenia brutto oraz niegotéwkowego,
negatywnego wptywu w wysokosci 94 min PLN z tytutu wyceny transzy euro Kredytu Terminowego w
efekcie deprecjacji ztotowki w 3Q’23. Jednoczesnie w 3Q'23 na poziom kosztéw finansowych netto
negatywnie wptyneta wycena instrumentéw zabezpieczajgcych w wysokosci 24 min zt.

e Zysk netto Grupy spadt o 55,8% r/r do poziomu 102 min PLN. Spadek ten spowodowany byt m.in. istotnie
wyzszymi kosztami obstugi zadtuzenia. Dodatkowo, na poziom zysku netto w 3Q’23 wptyw miato ujecie
podatku dochodowego po wyzszej niz ustawowa stopie podatkowe;.

e Skorygowany FCF po odsetkach (z wytgczeniem capexu na rozwoj projektdow w segmencie zielonej
energii) wyniost w 3Q’23 -11 min PLN (w okresie 12-miesiecznym 479 min PLN, wykazujac spadek o
37,6% w stosunku do wyniku uzyskanego w 4Q’22). Na uzyskany wynik FCF LTM wptynefa przede
wszystkim presja inflacyjna na OPEX i wzrost kosztow odsetkowych.

e W obszarze TMT? wskaznik CAPEX/przychody segmentu na stabilnym poziomie 7%.
e CAPEX w segmencie zielonej energii wyniést w 3Q’23 302 min PLN.

e Gtéwny kowenant — dtug netto/EBITDA LTM (z wylgczeniem finansowania projektowego) osiggnat w
3Q’'23 poziom 3,40x.

e Po przejeciu kontroli nad Grupg PAK-PCE, w bilansie Grupa rozpoznaje zobowigzania z tytutu
finansowania projektowego3. Diug netto/EBITDA LTM z uwzglednieniem finansowania projektowego na
poziomie 3,52x.

Kluczowe wskazniki operacyjne w 3Q’23:
e Baza klientéw kontraktowych B2C wyniosta 5.820 tys. (-2,5% r/r).
— ARPU kontraktowe na klienta B2C wyniosto 73,5 PLN w 3Q’23, rosnac o 3,1% r/r.
— Wskaznik churn na niskim poziomie 7,5% w skali roku.
— Utrzymujemy wysoki poziom wskaznika nasycenia RGU na klienta B2C — 2,24x.
e Spadek catkowitej bazy ustug kontraktowych B2C o 287 tys. r/r (-2,2%):
— Liczba RGU telefonii komoérkowej na stabilnym r/r poziomie.

— Liczba ustug ptatnej telewizji zanotowata spadek o 243 tys. r/r (-4,8%), gtéwnie w wyniku
repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych serwiséw wideo online
oraz mniejszej liczby $wiadczonych ustug telewizji satelitarnej, co jest czesciowo
kompensowane rosngcg popularnoscig telewizji internetowej (IPTV/OTT).

— Liczba RGU Internetu zanotowata spadek o 25 tys. r/r (-1,2%) na skutek mniejszej liczby
uzytkownikow dedykowanego Internetu mobilnego. Ubytek RGU Internetu mobilnego jest
czesciowo kompensowany rosngcg liczbg ustug dostepu do Internetu w technologiach
stacjonarnych.

"EBITDA z wykluczeniem zysku ze sprzedazy jednostki zaleznej i stowarzyszonej (PLN 113,4 min PLN w Q3'22 i 220,1 min PLN w 3Q'23)
2 Obejmuje segmenty ustug B2C i B2B oraz mediowy

3 Zobowigzania z tytutu pozyczek i kredytow udzielonych PAK-PCE oraz kredytow inwestycyjnych udzielonych spotkom zaleznym PAK-
PCE (spotki projektowe) na realizacje okreslonych projektéw inwestycyjnych zwigzanych z rozwojem nisko i zeroemisyjnych zrédet
energii
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Kontynuacja strategii multiplay

— 2,45 min naszych klientéw korzysta z oferty multiplay — to 42% naszej bazy klientéw.
— Liczba RGU posiadanych przez klientéw ustug wigzanych wyniosta 7,40 min.

— Konsekwentna realizacja naszej strategii multiplay wspiera niski poziom churn (7,5%).
Wysoka baza i stabilne ARPU ustug przedptaconych

— Spadek r/r liczby RGU telefonii mobilnej zwigzany z efektem wysokiej bazy na skutek
prowadzonej w 2022 r. akcji wsparcia dla nowoprzybytych uchodzcéw z Ukrainy, polegajacej
na dystrybucji darmowych starteréw Plusa umozliwiajgcych bezptatng komunikacje.

— Poziom ARPU pozostawat na stabilnym r/r poziomie.

Wysoka, stabilna baza i rosngce ARPU klientéow B2B

— Obstugujemy 68,8 tys. klientéw B2B, skutecznie utrzymujgc skale swojej bazy.
—  Woysoki poziom ARPU klientéw B2B na poziomie 1.456 PLN/m-c (+2,2% r/r).
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Wyniki finansowe Grupy Polsat Plus

Konsensus

w min PLN 3Q’°23 Zmianar/r Réznica
rynkowy*
Przychody ze sprzedazy, w tym: 3.456 6% 3.322 4,0%
- Przychody detaliczne 1.755 0% n/d n/d
- Przychody hurtowe 799 -5% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy sprzetu 447 -6% n/d n/d
- Przychody ze sprzedazy energii 272 - n/d n/d
- Pozostate przychody 183 -10% n/d n/d
Koszty operacyjne, w tym: 3.165 10% n/d n/d
oy e o
- Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja 475 5% n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 348 -5% n/d n/d
- Koszty kontentu 517 -3% n/d n/d
- Koszt wtasny sprzedanej energii 255 n/d n/d n/d
- wtym amortyzacja 9 n/d n/d n/d

- E::Z,t:adnﬁtziﬁg, marketingu, obstugi i 258 1% n/d nd
- Wynagro.d%enia i Swiadczenia na rzecz 272 12% n/d nd

pracownikow
- Koszty windykaciji, odpiséw aktualizujgcych

wartos¢ naleznosci i koszt spisanych 33 29% n/d n/d

naleznosci
- Inne koszty 170 -7% n/d n/d

- wtym amortyzacja 0,4 n/d n/d n/d

EBITDA skorygowana® 775 -8% n/d n/d
Marza EBITDA skorygowana* 22,4% -3,3pkt% n/d n/d
EBITDA 995 4% 996 -0,1%
Marza EBITDA 28,8% -0,3pkt% 30,0% -1,2 pkt%
EBIT 511 2% 527 -3,0%
Zysk netto 102 -56% 128 -20,0%

4 W oparciu o prognozy: BM mBanku, BM BDM, DM BOS, DM PKO BP, ERSTE, Ipopema, Trigon, Pekao, Santander, Wood&Co

5 EBITDA z wykluczeniem zysku ze sprzedazy jednostek zaleznych i stowarzyszonych (PLN 113,4 min PLN w Q3'22 i 220,1 min PLN w
3Q23)
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Wyniki finansowe segmentéw dziatalnosci Grupy Polsat Plus

. Mediowy: . . Wylaczenia
Q23 sacisze ot mose energa opgotiorek R
Przychody ze sprzedazy 2,645 560 40 377 -165 3,456
zmiana r/r -4% 1% -46% n/d 65% 6%
Koszty operacyjnel! 1,986 476 31 351 -164 2,681
zmiana r/r 0% 0% -51% n/d 74% 11%
EBITDA skorygowana? 658 83 9 26 -1 775
zmiana r/r -13% 8% -16% n/d - -8%
Marza EBITDA skorygowana? 25% 15% 22% 7% - 22%
zmiana r/r -3% 1% 8% n/d - -3%
EBITDA 878 83 9 26 -1 995
zmiana r/r 1% 8% -16% n/d - 1%
Marza EBITDA 33% 15% 22% 7% - 29%
zmiana r/r 1% 1% 8% n/d - 0%
CAPEX 152 31 9 302 - 494

" Koszty nie uwzgledniajg amortyzaciji (w tym kosztéw amortyzacji ujetych w ramach kosztéw produkciji energii i autobuséw), utraty wartosci i likwidaciji

2 EBITDA z wykluczeniem zysku ze sprzedazy jednostek zaleznych i stowarzyszonych (PLN 113,4 min PLN w Q3'22 i 220,1 min PLN w 3Q’23)
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Segment ustug B2C i B2B

3Q

2023 2022 Zmiana r/r

taczna liczba RGU B2C (na koniec okresu) [tys.], w tym: 13.054 13.341 -2,2%
Ptatna telewizja 4.863 5.106 -4,8%
Telefonia komérkowa 6.213 6.232 -0,3%
Internet 1.978 2.003 -1,2%
Liczba klientéow B2C (na koniec okresu) [tys.] 5.820 5.967 -2,5%
ARPU na klienta B2C [PLN] 73,5 71,3 3,1%
Churn w segmencie B2C 7,5% 6,8% 0,7 p.p.
Wskaznik nasycenia RGU na klienta B2C 2,24 2,24 -
taczna liczba RGU (na koniec okresu), [tys.] w tym: 2.805 2.832 -1,0%
Ptatna telewizja 195 161 21,1%
Telefonia komérkowa 2.582 2.636 -2,0%
Internet 28 35 -20,0%
ARPU na RGU prepaid [PLN] 17,9 17,9 -
taczna liczba klientow B2B (na koniec okresu) [tys.] 68,8 69,1 -0,4%
ARPU na klienta B2B [PLN] 1.456 1.425 2,2%

Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2C:

e Bazaklientéw kontraktowych B2C na poziomie 5.820 tys. (-2,5% r/r), spadek gtéwnie w wyniku
malejgcej popularnosci technologii satelitarnej, jak réwniez utrzymujgcego sie procesu
konsolidacji klientéw kontraktowych pod jedng wspolng umowg kontraktowg w ramach
gospodarstwa domowego.

e Churn na niskim poziomie 7,5% w skali roku, gtéwnie w efekcie wysokiej lojalnosci naszych
klientow ustug fgczonych, co z kolei wynika ze skutecznej realizaciji strategii multiplay, jak rowniez
naszych dziatan ukierunkowanych na budowe wysokiej satysfakcji naszych klientow.

e W 3Q’23 ARPU na klienta kontraktowego B2C wzrést o 3,1% r/r do 73,5 zi. Dazymy
maksymalizacji ARPU na klienta poprzez dosprzedaz dodatkowych produktéw i ustug do bazy
naszych klientbw w ramach oferty ustug fgczonych oraz oferowania bogatszych pakietéw
telewizyjnych i telekomunikacyjnych (strategia more-for-more).

e Spadek catkowitej bazy ustug kontraktowych B2C o 287 tys. do 13.054 tys. (-2,2%) r/r.
— Stabilna baza RGU telefonii komorkowej na poziomie 6.213 tys.

— Liczba ustug ptatnej telewizji wyniosta 4.863 tys. i zanotowata spadek o 243 tys. r/r (-4,8%)
r/r, gldwnie w wyniku repozycjonowania cenowego i zmiany strategii oferowania naszych
serwiséw wideo online oraz mniejszej liczby swiadczonych ustug telewizji satelitarnej, co jest
czesciowo kompensowane rosngcg popularnoscia telewizji internetowej (IPTV/OTT).

— Liczba RGU Internetu wyniosta 1.978 tys. i byta nizsza o 25 tys. r/r (-1,2%) na skutek
mniejszej liczby uzytkownikédw dedykowanego Internetu mobilnego, co jest czesciowo
kompensowane rosngcg liczbg ustug dostepu do Internetu w technologiach stacjonarnych.

e 2,45 min klientéw, czyli 42% catej bazy, korzysta z naszej oferty multiplay i posiada tgcznie
7.397 tys. ustug. Nasza oferta ustug tgczonych, oparta o mechanizm udzielania atrakcyjnych
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rabatéw na kazdy dodatkowy produkt lub ustuge z portfolio Grupy pozytywnie przektada sie na
poziom wskaznika churn, wskaznika nasycenia RGU na jednego klienta B2C oraz ARPU klienta
B2C.

Ustugi przedptacone:

e Baza RGU przedptaconych wyniosta 2.805 tys. na koniec 3Q’23, notujgc spadek o 27 tys. r/r
(-1,0%). Gtéwne przyczyny spadku to:

— nizsza o0 54 tys. liczba przedptaconych ustug telefonii komérkowej zwigzana z efektem
wysokiej bazy na skutek prowadzonej w 2022 r. akcji wsparcia dla uchodzcéw z Ukrainy,
polegajgcej na dystrybucji darmowych starterow

— rosngca popularnos¢ transmisji danych w taryfach gtosowych z uwagi na zanikajgce réznice
w zakresie wielkosci pakietéw danych, co przekfada sie na systematyczny spadek liczby
ustug dedykowanego mobilnego Internetu.

—  Wazrost liczby przedptaconym ustug ptatnej telewizji w wyniku wprowadzenia nowej oferty
Polsat Box Go Start

e W 3Q'23 ARPU prepaid wyniosto 17,9 PLN i pozostato na stabilnym r/r poziomie.
Ustugi kontraktowe swiadczone klientom B2B:

e taczna liczba klientéw kontraktowych B2B wyniosta 68,8 tys. na koniec 3Q'23 (-0,4% r/r) i
pozostaje stabilna w dtugim okresie.

e Jednoczesnie budujemy ARPU naszych klientow B2B, ktérego poziom w 3Q’23 wzrost do
1.456 PLN Sredniomiesiecznie (+2,2% r/r).
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Segment mediowy: telewizja i online

3Q

2023 2022 Zmiana r/r

Udziat w ogladalnosci"), w tym: 22,2% 22,5% -0,3 pkt%
POLSAT (kanat gtowny) 7,2% 7,5% -0,3 pkt%
Pozostate kanaty 15,1% 15,0% 0,1 pkt%

Udziat w rynku reklamy TV® 29,0% 29,3% -0,3 pkt%
xﬁar?s(;li?n;e:;agfyfnlmm?ﬁmln PLN] e 938 58%
gﬁgﬂ?\ﬁy z reklamy tv i sponsoringu Grupy TV Polsat® 288 275 47%
Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw [min] 20,5 20,5 -
Sredniomiesieczna liczba odston [min] 1.944 1.970 -1,3%

" NAM, wszyscy 16-59, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalno$é Live+2 (tzw. Time Shifted Viewing), oraz ogladalno$é¢ poza miejscem zamieszkania,
(tzw. widownia OOH), analizy wtasne

2 Szacunki wtasne na podstawie danych Publicis Groupe

3 Publicis Groupe, reklama spotowa i sponsoring, dane wstepne

4Przychody z reklamy tv i sponsoringu kanatéw wchodzgcych w sktad Grupy Telewizji Polsat

5 Mediapanel Gemius/PBlI, liczba uzytkownikow - wskaznik real users, liczba odston - wskaznik views

Telewizja

e Dobre wyniki ogladalnosci kanatéw Grupy TV Polsat, zgodne ze strategia pomimo niekorzystnego wptywu
refarmingu do standardu DVB-T2.

e Przychody z reklamy telewizyjnej i sponsoringu Grupy TV Polsat w 3Q'23 wzrosty o 4,7% r/r do
poziomu 288 min PLN, natomiast rynek reklamy telewizyjnej zanotowat wzrost o 5,8%. W efekcie nasz
udziat w rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu osiggnat poziom 29,0%.

e Spodziewamy sie wzrostu rynku reklamy telewizyjnej i sponsoringu w 2023 roku w srednim jednocyfrowym
tempie.

Online

e Sredniomiesieczna liczba uzytkownikéw stron internetowych i aplikacji nalezgcych do Grupy Polsat-
Interia pozostata w 3Q’23 na niezmiennym r/r poziomie i wyniosta 20,5 min.

e Sredniomiesieczna liczba odston stron i aplikacji internetowych nalezacych do Grupy Polsat-Interia
osiggneta poziom 1,9 mld w 3Q’'23 (-1,3% r/r).
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Segment zielona energia

3Q
2023 2022 Zmiana r/r
taczna produkcja energii elektrycznej (MWh), w tym: 191,3 135,9 40,8%
Biomasa 1571 108,9 44,3%
Fotowoltaika 27,9 27,0 3,3%
Farmy wiatrowe na lgdzie 6,3 - n/d

Srednia cena sprzedazy wyprodukowanej energii? [PLN/MWh] 748,2 - -

! Liczona jako iloraz wygenerowanych przez segment zielonej energii przychodow ze sprzedazy energii elektrycznej wtasnej i wolumenu produkcii

Produkcja energii
e tgczny wolumen wyprodukowanej energii elektrycznej na poziomie 191,3 GWh, w tym:
- 157,1 GWh z biomasy;
— 27,9 GWh z fotowoltaiki;
— 6,3 GWh z farm wiatrowych (produkcja trwata przez niepetny kwartat).
e Srednia cena sprzedazy wyprodukowanej energii wynosita 748,2 PLN/MWh w 3Q’23.
W 3Q’23 w ramach realizowanej Strategii 2023+ uruchomiliSmy:

e 2 pierwsze farmy wiatrowe Kazimierz Biskupi i Mitostaw o fgcznej zainstalowanej mocy 27 MW i
szacowanej rocznej produkcji 98 GWh,

e dodatkowe 12,4 MW mocy na farmie fotowoltaicznej Brudzew,

e oddaliSmy do uzytkowania 2 pierwsze w Polsce stacje tankowania wodorem — w Warszawie i w
Rybniku,

e uruchomiliémy fabryke autobuséw w Swidniku, w ktérej docelowo chcemy produkowaé ponad 100
autobuséw wodorowych rocznie.



